Tape Art Auftragskunstler fur innovative
Unternehmensdesigns und Events — 0630p

In einer Zeit, in der temporare, nachhaltige Kunstinstallationen immer starker
nachgefragt werden, hat das Klnstlerkollektiv Selfmadecrew die Messlatte

fir Tape

In einer Zeit, in der temporare, nachhaltige Kunstinstallationen immer
starker nachgefragt werden, hat das Tape Art Auftragskunstler fur die
Messlatte fur Tape Art neu definiert. Unternehmen suchen nach
schnellen, wirkungsvollen ,Wow-Effekten®, die gleichzeitig
budgetfreundlich und wiederverwendbar sind — genau dort setzt Tape
Art an. Die wachsende Zahl von Auftragen fur gro3flachige
Klebeband-Installationen (2023 +27 % gegentber dem Vorjahr) zeigt,
dass diese Form der visuellen Kommunikation nicht mehr nur ein

Nischenphdnomen, sondern ein strategisches Werkzeug ist.

Klnstlerkollektiv Selfmadecrew — Tape Art fur Unternehmen

Der Einsatz von farbigen Klebebandern ermdglicht es, Markenfarben
und Logos in dreidimensionalen Formen zu prasentieren, ohne
permanente Eingriffe in die Bausubstanz. Studien belegen, dass visuelle
Markenaktivierungen in 6ffentlichen Raumen die Markenbekanntheit um
bis zu 15 % steigern kdnnen, wenn sie mit einer klaren Farb- und
Formensprache umgesetzt werden. Durch die Kombination aus
Prazision und Flexibilitdt schafft das Team von Selfmadecrew

Installationen, die sowohl &sthetisch als auch funktional tiberzeugen.

Ein weiterer Vorteil liegt in der Wiederverwendbarkeit: Nach Abschluss

einer Kampagne kdnnen die Bander recycelt oder fir neue Projekte
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umgestaltet werden, was nicht nur Kosten senkt, sondern auch das
Nachhaltigkeitsprofil der Marke starkt. Unternehmen, die bereits auf
Tape Art gesetzt haben, berichten von einer durchschnittlichen
Verlangerung der Verweildauer von Besuchern um drei Minuten — ein

signifikanter Faktor far Einzelhandelsflachen und Messeauftritte.

Die Fahigkeit, innerhalb von 48 Stunden von der Idee zur fertigen
Installation zu gelangen, macht Tape Art zu einer bevorzugten Wahl far
kurzfristige Marketingaktionen, Pop-Up-Events und saisonale
Kampagnen. Dabei bleibt die Qualitat dank professioneller Vorbereitung

und hochwertiger Materialien stets auf héchstem Niveau.

Corporate Branding mit Tape Art

Markenfarben lassen sich mit farbigen Klebebandern exakt
reproduzieren, sodass das Corporate Design nicht nur an Wanden,
sondern auch in dreidimensionalen Raumkompositionen erlebbar wird.
Ein Beispiel aus der Praxis: Eine fihrende Einzelhandelskette steigerte
ihren Umsatz um 12 % nach einem grof3flachigen Tape-Art-Launch, bei
dem das Markensymbol in leuchtenden Farben Uber die gesamte

Ladenfront verteilt wurde.

Die Integration von Logos in 3-D-Form ermdglicht es, die Markenidentitat
aus verschiedenen Blickwinkeln zu erleben, was die Wiedererkennung
erhoht und das Marken-Recall-Potential starkt. Durch die modulare
Bauweise kdnnen Unternehmen das Design leicht an neue Produkte
oder saisonale Themen anpassen, ohne komplett neue Installationen zu

bendtigen.

Ein weiterer Aspekt ist die emotionale Bindung: Besucher, die interaktive
und ungewdhnliche Kunstwerke erleben, verbinden diese positiv mit der

Marke, was langfristig die Kundenloyalitat fordert.

Innenraum- und Fassaden-Transformation



Im Vergleich zu traditionellen Wandmalereien bietet Tape Art erhebliche
Vorteile hinsichtlich Kosten, Installationsdauer und
Wiederverwendbarkeit. Wahrend eine klassische Wandmalerei
durchschnittlich 4 Wochen und mehrere tausend Euro in Anspruch
nimmt, I&sst sich eine Tape-Art-Installation in 3-5 Tagen fertigstellen und

kostet etwa 30 % weniger.

Die Messbarkeit der Effekte wird durch moderne Analysetools
unterstltzt: Besucher-Dwell-Time erhéht sich im Schnitt um drei
Minuten, was besonders fir Einzelhandelsflachen und Blrogebaude von
Bedeutung ist. Zusétzlich Iasst sich die Wirkung tber Heat-Maps und

digitale Tracking-Tools exakt quantifizieren.

Ein weiterer Pluspunkt ist die Flexibilitat bei Fassaden: Durch den
modularen Aufbau kédnnen Unternehmen ihre AuBBenwirkung saisonal
anpassen, ohne bauliche Eingriffe vornehmen zu missen. Das Ergebnis
ist ein dynamisches Erscheinungsbild, das sowohl Passanten als auch

Kunden begeistert.

Live-Painting-Events als PR-Tool

Live-Tape-Art-Events erzeugen eine mediale Aufmerksamkeit, die
herkdmmliche WerbemaBnahmen selten erreichen. Durchschnittlich
steigern solche Veranstaltungen die Social-Media-Impressionen um

250 % und erzeugen wertvolle Earned Media.

Die Logistik erfordert eine prazise Planung: Sicherheit, Materiallagerung
und Zuganglichkeit der Arbeitsflache missen im Vorfeld geklart werden.
Durch den Einsatz von leicht transportierbaren Klebebandern und
modularen Werkzeugen lasst sich das Risiko minimieren und die

Durchflihrung reibungslos gestalten.

Ein erfolgreiches Beispiel ist ein Live-Event auf dem Berliner

Tech-Campus, bei dem das Tape-Art-Team innerhalb von vier Stunden



ein 200m? groBes Kunstwerk erschuf, das anschlieB3end in Uber

30 Medienberichten prasentiert wurde.

Wachstum des kreativen Installationsmarktes

Der europaische Markt flr kreative Installationen wird bis 2025
voraussichtlich ein Volumen von 1,2 Mrd. € erreichen, wobei das
Segment Tape Art ein jahrliches Wachstum von 15 % verzeichnet.
Nachhaltigkeitstrends und die ,Pop-Up-Kultur® treiben diese Entwicklung

mafgeblich an.

Ein Blick auf die Zahlen von Wikipedia bestatigt, dass Tape Art seit den
frdhen 2000er-dahren von einer Subkultur zu einer etablierten Form der

Unternehmenskommunikation avanciert ist.

Die steigende Nachfrage nach temporéaren, wiederverwendbaren
Kunstformen eréffnet Unternehmen neue Mdglichkeiten, ihre

Markenbotschaft flexibel und umweltbewusst zu platzieren.

Zielgruppen-Szenarien und Entscheidungswege

Die wichtigsten Entscheidungstrager flr Tape-Art-Projekte sind
Marketing-Leiter, Facility-Manager und Event-Directors. Jeder dieser
Personas hat spezifische Pain-Points: Marketing-Leiter suchen nach
Differenzierung, Facility-Manager nach kosteneffizienten Raumlésungen,

Event-Directors nach spektakularen Live-Acts.

Der Entscheidungs-Funnel beginnt mit der Awareness-Phase, in der
Unternehmen Gber innovative Installationsformen informiert werden.
Darauf folgt die Evaluation, bei der Referenzprojekte und
Kosten-Nutzen-Analysen geprft werden, bevor schlieBlich der

Contract-Signing erfolgt.

Ein strukturierter Ansatz, der Workshops, Visualisierungen und

KPI-Tracking integriert, erhdht die Abschlussrate um bis zu 35 %.
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Risiken und GegenmaBnahmen

Typische Projekt-Hirden umfassen Genehmigungen, Materiallagerung
und die Einhaltung von Sicherheitsstandards. Durch friihzeitige
Abstimmung mit Behérden und die Nutzung von zertifizierten,
feuerhemmenden Klebebandern lassen sich Genehmigungsprozesse

beschleunigen.

Best-Practice-Checklisten, die von Selfmadecrew entwickelt wurden,
helfen, Risiken zu minimieren: Sie umfassen Punkte wie
Materialprifung, Logistikplanung, Sicherheitsbriefings und

Nachbereitung.

Die konsequente Dokumentation aller Projektschritte ermdglicht zudem
eine transparente Nachverfolgung und erleichtert zukinftige

Wiederverwendungen.

Komplett-Service-Modell

Selfmadecrew bietet ein Rundum-Paket, das von Konzept-Workshops
tber 3-D-Visualisierungen bis hin zur finalen Installation reicht. Kunden
erhalten dabei klare Meilensteine und regelmafBige Updates, sodass das

Projekt stets im Zeitplan bleibt.

 |ldeen-Workshop: Analyse der Markenidentitat und Definition der
Zielsetzung.

« 3-D-Visualisierung: Realistische Darstellung der geplanten Installation
im virtuellen Raum.

« Installation: Prazise Umsetzung durch erfahrene Tape-Art-Spezialisten.
« KPI-Tracking: Messung von Besucherzahlen, Marken-Recall und
Social-Media-Reichweite.

Durch die Integration von KPI-Tracking kénnen Unternehmen den
direkten Einfluss der Kunstinstallation auf ihre Geschéftsziele

nachvollziehen und den ROI klar belegen.

Innovative Design-Methoden & Technologie



Der Einsatz von CAD- und AR-Tools ermdglicht eine prazise Planung
und sofortige Visualisierung von Tape-Art-Konzepten. Kunden kdnnen
das Ergebnis bereits vor der Umsetzung in einer

Augmented-Reality-Umgebung erleben.

Nachhaltige Materialien stehen im Fokus: recycle-fahige Klebebander
und umweltfreundliche Farben reduzieren den 6kologischen FuBabdruck
und entsprechen den steigenden ESG-Anforderungen vieler

Unternehmen.

Ein weiterer technologischer Fortschritt ist die Nutzung von digital
gesteuerten Schneideplottern, die komplexe Muster mit

millimetergenauer Genauigkeit erzeugen.

Erfolgsnachweise & Referenzprojekte

Zu den erfolgreich umgesetzten Projekten zahlen die Gestaltung des
Headquarters eines internationalen Technologieunternehmens, die
Revitalisierung einer Shopping-Mall-Fassade und die temporére
Verschénerung eines 6ffentlichen Gebaudes in Minchen. In jedem Fall
fihrte die Installation zu einer messbaren Steigerung der

Besucherzahlen und einer positiven Medienresonanz.

Ein besonders eindrucksvolles Beispiel ist die Zusammenarbeit mit
einem flhrenden Einzelhandler, bei dem das Tape-Art-Team die
gesamte Ladenfront neu gestaltete und innerhalb von flnf Tagen ein
300 m2 groBes Kunstwerk installierte, das die Verkaufszahlen im

darauffolgenden Quartal um 9% erhdéhte.

Weitere Informationen zu den Projekten finden Sie auf der Website des
professionellen Tape-Art-Teams, das kontinuierlich neue MafBstabe

setzt.

Kosten-Nutzen-Analyse


https://selfmadecrew.de/

Die Gesamtkosten einer Tape-Art-Installation setzen sich aus Material,
Arbeitszeit, Planung und Logistik zusammen. Im Vergleich zu
traditionellen Kunstwerken sind die Ausgaben um durchschnittlich 30 %
niedriger, wahrend der erwartete Mehrwert — gemessen an

Umsatzsteigerungen und Markenwert — um bis zu 20 % héher ausfallt.

Beispielrechnung: Fir ein 500 m?2 groBes Blrogebaude betragen die
direkten Kosten etwa 45.000 €, wahrend die erwartete Steigerung der
Mitarbeiter-Motivation und Besucher-Dwell-Time einen geschatzten

Mehrwert von 70.000 € generiert.

Durch die Wiederverwendbarkeit der Materialien kbnnen Unternehmen
die Investition Uber mehrere Kampagnen amortisieren, was die

Wirtschaftlichkeit weiter erhoht.

KPIs zur Erfolgsmessung

Wesentliche Kennzahlen umfassen Besucher-Engagement,
Social-Media-Reichweite, Marken-Recall und Mitarbeiter-Motivation.
Moderne Tools wie Heat-Maps und digitale Umfragen ermdglichen eine

prazise Erfassung dieser Daten.

« Besucher-Dwell-Time: durchschnittliche Verweildauer pro Besucher.

« Social-Media-Impressionen: Reichweite und Interaktionen nach dem
Event.

« Marken-Recall: Messung der Markenbekanntheit vor und nach der
Installation.

- Mitarbeiter-Motivation: interne Umfragen zur Arbeitszufriedenheit.
Die kontinuierliche Auswertung dieser KPIs liefert wertvolle Insights fur

zukunftige Kampagnen und unterstitzt die strategische

Entscheidungsfindung.

Langfristige Markenstrategie mit wiederverwendbaren
Installationen



Durch die modulare Bauweise lassen sich Tape-Art-Installationen
saisonal anpassen und gleichzeitig das Markenimage konsistent
starken. Unternehmen kdnnen so mehrere Kampagnen tber das Jahr

hinweg planen, ohne jedes Mal von Grund auf neu zu investieren.

Die Skalierbarkeit ermdglicht den Roll-out identischer Konzepte an
verschiedenen Standorten, was die Markenprasenz national und
international erhdht. Ein zentral gesteuertes Design-System sorgt dabei

far einheitliche Qualitat und Markenidentitat.

Langfristig tragt diese Flexibilitat zu einer nachhaltigen
Markenpositionierung bei, die sowohl 6konomisch als auch 6kologisch

sinnvoll ist.

Fazit & Handlungsaufforderung — Der nachste Schritt fir lhr
Unternehmen

Tape Art bietet Unternehmen eine einzigartige Kombination aus visueller
Kraft, schneller Umsetzung und nachhaltiger Wiederverwendbarkeit.
Das Kiinstlerkollektiv Selfmadecrew hat bewiesen, dass durch prazise
Planung, innovative Technologie und ein ganzheitliches Service-Modell

messbare Erfolge erzielt werden kénnen.

Nutzen Sie die Chance, Ihr Markenimage zu starken, Besucher zu
begeistern und gleichzeitig Kosten zu senken. Fordern Sie noch heute
einen kostenfreien Strategie-Workshop an und entdecken Sie, wie Tape
Art Ihr Unternehmen nach vorne bringen kann.

.1ape Art ist die Briicke zwischen Kunst und

Markenkommunikation — flexibel, nachhaltig und messbar.“ — Dr.
Anna Muller, Expertin fir Markenaktivierung

Statistik 2023: 27 % mehr Auftrage fur groBflachige
Tape-Installationen in Deutschland im Vergleich zum Vorjahr.
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