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wprowadzenie

prawdg jest, ze wiekszos¢ ludzi traci czas na mediach spotecznosciowych,
gonigc za pustymi wyswietleniami, ktére nigdy nie zamieniajg sie w realne
pienigdze. ten materiat powstat po to, zebys przestat by¢ tylko trybikiem w
algorytmie i zaczat traktowaé swojg obecnos¢ w sieci jak fundament
powaznego biznesu.

caty mechanizm w duzym skrécie sprowadza sie do wykorzystania ogromnej
sity medidw spotecznosciowych jako darmowego silnika napedowego twojego
biznesu. uzywajgc platform takich jak tiktok czy instagram do tworzenia
tresci, budujesz zasiegi, ktore stajg sie twoim zrédtem ruchu organicznego.
wazne jest, abys zrozumiat, ze tworzenie contentu na tych platformach nie
stuzy zbieraniu lajkow, ale budowaniu lejka.

algorytm tiktoka czy instagrama to de facto darmowy pracownik, ktéry szuka
dla ciebie ludzi zainteresowanych konkretng niszga. jesli masz juz
doswiadczenie, mozesz ten proces przyspieszyc, korzystajg z aktualnych
mozliwosci meta adsow, jednak kluczem zawsze pozostaje zgromadzenie
lojalnej spotecznosci wokoét konkretnego tematu.

najwazniejszym etapem tej drogi jest moment, w ktérym przestajesz dawaé
wszystko za darmo i zaczynasz pobiera¢ pienigdze za dostep do zamknietego,
wartosciowego ekosystemu w modelu subskrypcyjnym. prowadzac takg
spotecznosg, nie tylko dostarczasz unikalng wartosé, ale przede wszystkim
budujesz przewidywalny mrr, ktory daje ci wolnos¢ i kapitat na dalszy rozwaj.

w tym playbooku wyjasniamy szczegétowo zasade dziatania portalu insy.io,
ktory zaprojektowaliSmy jako nowoczesny marketplace dla spotecznosci
opartych na subskrypcji oraz innych produktow cyfrowych. skupiamy sie tutaj
na konkretnej strategii zarabiania poprzez skuteczne sprowadzania ruchu na
portal i przekuwanie go w powtarzalny przychéd miesieczny.

za przyktad niech postuzy nasz projekt grupka.pl, ktéry przy koncie naig
majacym zaledwie 10,8k followersow wykrecit ponad 1,13 mln przychodu netto.
w kolejnych rozdziatach rozbijamy ten proces na czynniki pierwsze, pokazujac
aspekty techniczne oraz psychologie, ktéra sprawia, ze ludzie zostajg z tobg na
miesigce, generujac zyski, o jakich wigkszos¢ tworcow moze pomarzyc.
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rozdziat O: dowdd, a nie obietnica

zanim insy.io stato sie ogdélnodostepnym narzedziem, spedziliSmy setki godzin
na testowaniu naszej infrastruktury na sucho. nie chcieliSsmy oddac¢ w twoje
rece teorii, tylko system, ktory przetrwat zderzenie z realnym rynkiem.

testy przeprowadzaliSmy na zréznicowanej infrastrukturze kont na instagramie
- od matych profili (3,5k obserwujacych), przez srednie (10k), az po konta z
zasiegiem rzedu 649k obserwujacych. wynik zawsze byt ten sam: liczy sie
lejek, a nie liczba followersoéw. liczy sie sekwencja i to, czy dowozisz wartosé
miesiac po miesigcu.

case study: projekt ,,grupka”

najlepszym przyktadem skutecznosci tego mechanizmu jest nasz test a/b,
ktory uruchomiliSmy rok przed upublicznieniem insy.io w polsce. projekt
powstat pod nhazwg grupka.

architektura lejka i koszty:

» zrodto ruchu: profil na instagramie (zaledwie 10,8k obserwujacych).

» landing page: prosty, uderzajgcy konkretami na domenie grupka.pl.

» lejek edukacyjny: darmowy kanat z materiatami (t.me/notatki), ktéry
budowat autorytet i systematycznie przekierowywat ruch do ptatnej
spotecznosci.

» system , dropow”: aby unikng¢ chaosu i spamowania pytaniami pod koniec
miesigca, co irytowato kadre, wprowadzono dropy slotow. dotgczy¢ mozna
byto tylko w okreslonych okienkach czasowych.

+ kadra: wtasciciel zatrudniat nauczycieli, ktérych koszt wynosit srednio od
2,5k do 6k pln miesiecznie.

wyniki (hard data):

» zarobek roczny (1 maja 2024 — 1 maja 2025): 732 000 pln przy bazie
700-800 uzytkownikéw (100 zt/msc).

» catkowity zysk wtasciciela: przez caty okres prowadzenia projektu, grupka
wygenerowata dla wtasciciela ponad 1,3 mln pln netto (juz po odliczeniu
wszystkich prowizji).

» skala sukcesu uzytkownikéw: biorgc pod uwage aktywnosc i realne wyniki
0s6b wewnatrz, sami uzytkownicy zarobili prawdopodobnie kilka razy wiecej
niz wtasciciel grupy.

dzisiaj grupka.pl generuje stabilne minimum 80 000 pln miesiecznie. na insy.io
dajemy ci doktadnie te same narzedzia, ktore pozwolity nam zbudowac te liczby.
w kolejnych rozdziatach
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rozbijamy te sekwencje na czynniki pierwsze: co jest haczykiem, gdzie jest
cashflow, i co robimy, zeby ludzie zostawali na dtugo.

Your overview

Daterange  May 1,2024 — Oct1,2025 v | Monthly v = & Compare | Previous period v + Add | @ Edit

Gross volume () # Explore Net volume New customers (]

PLN 1.13M +1,125,270% PLN 1.09M +1,113,961% 3,457 +345,600%
PLN 100.00 previous period PLN 97.50 previous period 1 previous period

ross volume
W Sep 2025 PLN 74,940.00

lar 2024 PLN 0.00

Updated 6 seconds ago More details Updated 3 secands ago More details Updated 6 secands ago More details

rozdziat 1: dlaczego przegrywasz?

to nie brak wiedzy, to brak srodowiska.

wiec dlaczego wiekszos¢ ludzi nie ma wynikdow? bo wiedza to towar
(commodity). jest bezwarto$ciowa bez wdrozenia. ludzie nie kupujg kurséw dla
informaciji. kupuja;:

1. selekcje - co jest wazne, a co jest szumem.
2. sSrodowisko - grupe ludzi, ktérzy robig to samo.

3. presje - zobowigzanie finansowe, ktére zmusza do dziatania.

masz dostep do google. masz dostep do youtube. kazda informacja o tym, jak
zarobi¢ milion ztotych, jak schudng¢ 10 kg czy jak napisaé¢ kod, jest dostepna za
darmo.

gdyby sama wiedza byta kluczem do sukcesu, kazdy z dostepem do internetu
bvtby juz bogaty, zdrowy i spetniony. jesli tak nie jest, to znaczy, ze szukasz
rozwigzania nie tam, gdzie trzeba. wiekszos¢ ludzi stoi w miejscu, bo wcigz
wierzy, ze potrzebuja “jeszcze jednej metody” lub “jeszcze jednego tutorialu”.

ptatne spotecznosci zawsze bedg wygrywac z darmowymi forami czy grupami
na facebooku z jednego, kluczowego powodu: filtra wejscia. bariera ptatnicza
dziata jak sito, ktore natychmiast odcina trolli, maruderow i ludzi, ktérzy chca
tylko ,popatrzec” lub kras¢ czas innym. na poktadzie zostajg tylko ci, ktorzy
realnie chcg wyniku i sg gotowi za niego zaptacic. to drastycznie podnosi jakosc¢
dyskusji i tempo pracy. w ptatnym community nie tracisz czasu na ttumaczenie
podstaw osobom postronnym, tylko zajmujesz sie realnym budowaniem
wynikow w otoczeniu ludzi, ktérzy traktujg to rOwnie powaznie jak ty.
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insy.io nie zajmuje sie sprzedazg kurséw w starym tego stowa znaczeniu. insy
to infrastruktura do tworzenia i zarzadzania srodowiskiem, ktére domyka lejek i
dowozi wdrozenie - miesigc po miesiacu.

jesli wystepujesz w roli tworcey, nie jestes tylko nauczycielem. jestes liderem i
operatorem: sprzedajesz dostep do rytmu pracy i przestrzeni, w ktorej ludzie
realnie robig postep pod twoim okiem.

jesli jestes uzytkownikiem, nie kupujesz biblioteki nagran. kupujesz wejscie do
wyselekcjonowanego srodowiska z presja, ktore przyspiesza droge po wynik i
eliminuje przypadkowych ludzi, a btedy innych stawaty sie twojg darmowg
lekcja.

rozdziat 2: czym jest insy.io?

zapomnij o skomplikowanych definicjach.

ty (twoérca) masz domowke (discord/telegram). insy to ochroniarz, ktéry stoi
przed drzwiami, sprawdza bilety (ptatnos$ci), wbija pieczatke na reke (dostep) i
wyrzuca tych, ktorzy przestali ptaci¢ (automatyzacja).

co to daje?

nie martwisz si¢ - nie dodajesz ludzi nie wyrzucasz ich recznie,

o ptatnosci recznie do grup gdy wygasnie subskrypcja

insy rosnie, bo doktadamy moduty, kiedy sg potrzebne. wejscie tutaj to wybor
infrastruktury, ktéra ma rosnga¢ razem z twoimi ambicjami, a nie rozsypac sie
przy pierwszych 200 ptacacych osobach.

zebys nie gadat jak amator, musisz operowaé tymi pojeciami:

» twoérca: osoba, ktora dostarcza wartosc i infrastrukture (lider).

» uzytkownik: osoba, ktora ptaci za dostep do wiedzy i ludzi.

« traffic: ruch, ludzie, ktorzy widzg twdj content (np. na tiktoku).

» churn: procent ludzi, ktérzy rezygnujg z subskrypciji co miesigc. wrog
numer 1.

« ltv (lifetime value): ile srednio jeden klient zostawi u ciebie pieniedzy,
zanim odejdzie.

o mrr (monthly recurring revenue): przewidywalny przychod miesieczny z
subskrypciji.
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rozdziat 3: mapa ekosystemu insy.io

na insy.io nie sprzedajesz wszystkiego. rynek jest brutalny i premiuje tylko te
produkty, ktére rozwigzuja konkretny bél, dostarczajg unikalng wiedze albo
pomagajg zarabia¢ wiecej siana. mapa tego ekosystemu dzieli sie na strefy, w
ktorych kapitat ptynie najszybciej - i jako twérca musisz wiedzie¢, gdzie
uderzyc, zeby nie przepala¢ czasu na niszach bez potencjatu na skalowanie.

najwiekszy kawatek tortu to spotecznosci subskrypcyjne (membership). to
model dla tych, ktérzy chcg budowacé staty dochad. tutaj sprzedajesz dostep do
przewagi rynkowej i merytoryki. obok branz takich jak trading, e-commerce czy
krypto, ogromng sitg jest czysta edukacja i twarde skille. mozesz budowac
community wokét nauki programowania, tworzenia stron internetowych,
projektowania graficznego czy obstugi agentéw ai. sytuacja w tych
technologiach zmienia sie z dnia na dzien, a uzytkownik ptaci ci abonament za
to, ze selekcjonujesz dla niego wiedze i trzymasz reke na pulsie.

druga strefa to produkty cyfrowe - szybkie strzaty w postaci e-bookow,
checklist czy paczek presetow. to idealny “haczyk”. uzytkownik kupuje cos za
mniejszg kwote, widzi, ze dajesz migso, a nie lanie wody, i naturalnie chce wejs¢
gtebiej do twojego community.

i teraz najwazniejsze: jak te strefy tagczg sie w jedng sekwencje, ktdéra robi
cashflow:

tiktok ig youtube zrédtio

landing page
twércy na platformie

link do prywatnej grupy dostep do plikow/
telegram/discord ebookow delivery (produkt)
(zarzadzany przez bota insy) (digital products)
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rozdziat 4: model #1: twdrca z istniejaca
spotecznoscia

jesli masz juz zbudowane zasiegi na tiktoku, instagramie czy youtube, to
siedzisz na zyle ztota, ktorej prawdopodobnie nie potrafisz eksploatowaé.
wiekszos$¢ tworcéw popetnia ten sam btad: liczg na ochtapy z wyswietlen albo
przypadkowe wspotprace z markami, ktore ptacg grosze za zasieg, ktéry ty
budowates miesigcami. twaj traffic jest obecnie rozproszony, bo ludzie ogladajg
twoje filmy miedzy reklamg proszku do prania, a Smiesznym psem.

to jest moment, w ktérym konczysz z grg o uwage dla samej uwagi. twaéj cel
to cashflow, nie lajki.

nie mozesz nagle ucia¢ wszystkiego i powiedzie¢ ,teraz ptaccie”. musisz
zastosowac strategie ,luki informacyjnej” - na darmowych kanatach dalej
dajesz wartosc¢, ale przestajesz dawac proces. pokazujesz ,,co” robisz i ,jakie”
masz wyniki, ale to ,,jak” doktadnie to powtérzyc¢, zostawiasz dla ludzi z insy.
musisz uswiadomic¢ swojej widowni, ze algorytmy tng zasiegi i nie pozwalajg ci
na gteboka relacje, dlatego tworzysz prywatng infrastrukture dla tych, ktérzy
chca realnie dziatac, a nie tylko scrollowac.

plan migracji:
1. ogtos zmiane: “stuchajcie, na instagramie jest syf i algorytmy. zaktadam
prywatng grupe dla tych, ktérzy chcg [konkretny wynik].”

2. daj powod: co tam bedzie, czego nie ma tutaj? (np. moje transakcje na zywo,
q&a co tydzien, gotowe szablony).

3. ustal cene wejscia: zrob promocje “early birds”. pierwsze 100 oséb — 49 zt/
mc. reszta 99 zt/mc.

matematyka:

masz 50,000 obserwujacych.

konwersja 0.5% (pesymistyczna) = 250 oséb.

250 o0s6b x 99 zt = 24,750 zt mrr (co miesigc).

to wiecej niz dostaniesz za reklamowanie herbatek odchudzajacych.

i najwazniejsze: to nie jest jednorazowy strzat. to jest gra w to, zeby ludzie
zostawali i ptacili kolejny miesigc, bo dostajg realny postep, a nie tylko dostep.
insy stanowi infrastrukture: ptatnosci, dostep i automatyzacja sa z gtowy, a ty
walczysz juz tylko o wartosé i retencje.
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rozdziat 5: model #2: twoérca “od zera” na
tiktoku

jesli nie masz zasiegow, to paradoksalnie masz przewage: mozesz zbudowacé
marke, ktora od pierwszego dnia jest maszynka do zarabiania, a nie do zbierania
pustych lajkdw. na tiktoku nie potrzebujesz miliona obserwujacych.
potrzebujesz algorytmu, ktory znajdzie dla ciebie 100 os6b gotowych
zaptacic¢ za twdj skill.

w tym modelu nie udajesz influencera. jestes dokumentalistg swojego procesu.
i to jest twdj haczyk: autentyczny postep.

na tiktoku raz dziata wynajmowanie lamborghini do zdje¢, a raz autentyczny
progres. jesli uczysz sie handlu na vinted, montazu wideo czy programowania ai,
pokazuj swoéj “dzien 1”. twdj content ma by¢ raportem z frontu: ,dzisiaj
zarobitem pierwsze 50 zt”, “dzisiaj spalitem kampani¢ za 200 zt - oto czego si¢
nauczytem?”. ludzie ufajg tym, ktérzy sg dwa kroki przed nimi i pokazujg droge w
btocie.

sekwencja modelu:

» uwaga: algorytm ma dac¢ cie znalez¢ ludziom, nie dac ci ego.

dowdd: pokazujesz progres albo realny efekt, nie gadke.

wejscie: ludzie trafiajg do twojego ekosystemu, bo chcg procesu, nie
kolejnej inspiracii.

cashflow: subskrypcja, bo tu zarabiasz powtarzalnie.

retencja: zostaja ci, ktorzy czujg postep miesigc po miesigcu.

lifestyle vs. merytoryka

w dzisiejszym internecie uwaga nie jest rozdzielana sprawiedliwie. mozesz by¢
wybitnym ekspertem i dalej mie¢ mniej wyswietlen niz matolat, ktéry wszedt do
losowego drogiego samochodu na parkingu. to jest brutalne, ale realne.

wiec grasz w balans: uzywasz atrakcyjnosci algorytmicznej jako biletu wstepu,
ale nie sprzedajesz pustki. bo pustka robi wejscia, a potem robi churn

strategie przejmowania uwagi takich oséb

« motywacjai aspiracje, czyli pokazujesz pliki gotéwki, drogie auta i
luksusowe widoki z dopiskiem typu ,bez ryzyka nie ma wygranej”. to buduje
fomo (fear of missing out) i przycigga ludzi, ktérzy chcg zmiany, ale nie
wiedzg, od czego zaczag.
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» ragebait (prowokacja) to méwienie czegos, co podpali sekcje komentarzy,
np. ,jesli w wieku 20 lat nie masz 10k miesiecznie, to cos z tobg nie tak”.
hejterzy napedzajg ci zasiegi, a inteligentni obserwatorzy wejda w profil,
zeby sprawdzié, co masz do zaoferowania.

« dokumentacja wyniku jest pokazywaniem efektu. zdjecie z zakupéw w
luksusowym butiku z podpisem ,wyjscie na zakupy w wieku 18 lat” dziata
lepiej niz godzina wyktadu o ekonomiii.

niektore z tych metod sg kontrowersyjne i mogg wydawac sie ptytkie, ale
dziatajg na pierwotne instynkty. ludzie najpierw kupujg marzenie, a dopiero
potem rozwigzanie. jesli chcesz monetyzowac swojg wiedze na insy.io, nie
mozesz ignorowac tego, jak dziata dzisiejszy swiat. musisz uzy¢ lifestyle'u jako
shaczyka”, zeby w ogole dostac¢ szanse na pokazanie swojej merytorykKi
wewnatrz ptathego community.

od viralu do subskrypciji

musisz zrozumiec, ze nie kazdy film ma sprzedawacd. czesc¢ tresci jest po to,
zeby algorytm cie ponidst. viral robi ciekawos¢, ciekawosc¢ robi wejscie na profil,
profil robi klik w link, a link prowadzi do twojego ekosystemu.

obok tego stawiasz filmy, ktére petnig role twardego przekierowania. tam nie
walczysz o miliony wyswietlen, ale o konkretne przejscia. to tutaj stosujesz
jasna strukture:

* hook: mocny obraz, ktéry zatrzyma scrollowanie

» przekaz: krotkie, uderzajgce hasto, konkretny tip edukacyjny lub lekka
prowokacja, ktéra zmusza do myslenia.

o cta: jasne wezwanie do dziatania

demaskatorzy i edukatorzy

sg tworcy, ktorzy zbudowali potezne community na czystej edukacji albo na
demaskowaniu fake guru (i pokazywaniu, co jest pod maska tych wszystkich
lamborghini, rynek przeciez taknie prawdy). ale jesli przyjrzysz sie blizej, oni tez
graja mechanika uwagi: hookiem, dowodem, kontrastem miedzy oszustem.
réznica jest taka, ze dowozg merytoryke, wiec ludzie zostaja.

swiat dziata w balansie:

- jesli dasz sam lifestyle, bedziesz postrzegany jako kolejna pusta kopia.
- jesli dasz samg merytoryke, nikt cie nie znajdzie w gaszczu algorytmu.

musisz by¢é merytoryczny, zeby utrzymac ludzi i zarabia¢ w mrr, ale musisz byé
atrakcyjny algorytmicznie, zeby w ogole dali ci szanse przemowic. nie boj sie
tego balansu. wykorzystaj lifestyle jako bilet wstepu do swiata, w ktérym
docelowo bedziesz uczyt ludzi realnych umiejetnosci.

1729



edukacja to merytoryka, ktora dowozi wyniki

poza swiatem hustlingu i demaskowania, istnieje potezna przestrzen na czysta,
twardg edukacje. ludzie sg zmeczeni motywacja, a gtodni umiejetnosci, ktore
mozna natychmiast monetyzowad. tj. nisze typu:

* nauka agentow ai i automatyzacji: pokazywanie, jak budowaé boty, ktére
oszczedzajg czas w realnych firmach.

+ tworzenie stron internetowych: szybkie tutoriale o landing page’ach, ktére
faktycznie sprzedaja.

* programowanie i no-code: rozwigzywanie konkretnych problemow
technicznych, ktore blokuja innych przed startem.

jesli uczysz takich rzeczy, twoim najwiekszym atutem jest dowdd. zamiast
zdjecia z lamborghini, twoim "lifestylem" jest screen z wdrozonego systemu u
klienta albo raport z oszczednosci, jakie wygenerowat twoj agent ai. to jest
merytoryka, ktora buduje najwyzszy poziom zaufania, bo pokazuje, ze stoisz za
konkretnym rzemiostem, a nie tylko za tadnym obrazkiem.

rozdziat 6: jak budowaé oferte community?

community to nie jest grupa wsparcia, gdzie kazdy pisze co chce. to produkt
premium, ktory musi mie€ architekture zaprojektowang pod wynik. jesli
wrzucisz ludzi do jednego worka bez jasnych zasad i celu, uciekng po
pierwszym miesigcu, a churn zabije ci biznes.

sprzedawayj cel, nie droge

ludzie nie ptacg za ,dostep do discorda”. ptaca za to, kim sie stang dzieki tobie.
twoja oferta musi zawiera¢ jasng obietnice transformaciji.

» zle: ,grupa o zarabianiu w internecie”.
» dobrze: ,przeprowadze cie przez proces budowania pierwszego sklepu e-
commerce, ktory wygeneruje 5000 zt zysku w 60 dni”.

im bardziej konkretna obietnica, tym wyzszy wspotczynnik konwersiji z trafficu
na ptatnego subskrybenta. musisz jednak pamietac¢ o ztotej zasadzie: im wiecej
niespetnionych obietnic, tym wiecej odejsé. jesli naobiecywates ztote gory, a
w srodku uzytkownik zastaje pustke, twdj churn wystrzeli w kosmos w drugim
miesigcu. twoj profil na insy musi krzyczec: ,tutaj jest rozwigzanie twojego
problemu”, ale ty musisz to rozwigzanie dowiezc.
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walka o pierwsze 15 minut

najwazniejszy moment w zyciu twojego klienta to pierwsze 15 minut po
optaceniu subskrypciji na insy.io. jesli wejdzie na grupe i poczuje chaos, pozatuje
zakupu. musisz zaplanowaé mu ,first win” - maty sukces, ktory utwierdzi go w
przekonaniu, ze to byta najlepsza inwestycja w zyciu.

1. automatyczne powitanie: bot insy wpuszcza go do grupy - to zatatwione.

2. szybki materiat: krotki pdf lub wideo, ktére daje mu natychmiastowg
wartosé (np. ,lista 5 darmowych narzedzi, ktére od jutra przyspieszg twéj
montaz o 50%”").

3. interakcja: zmus go do przedstawienia sie i napisania swojego celu.
publiczne zobowigzanie zwieksza szanse, ze zostanie z tobg na dtuzej.

jak nie sptona¢?

community musi zy¢, ale ty nie mozesz by¢ tam dostepny 24/7. jesli twoja grupa
zaczyna zarabiac, twoim obowigzkiem jako przedsiebiorcy jest inwestowanie w
ludzi, ktérzy utrzymaja jakos¢ bez twojego ciggtego udziatu.

mozesz ratowac sie zatrudnianiem administratoréw i animatoréw.
administratorzy pilnujg porzadku i technicznych aspektow, a animatorzy dbajg o
puls grupy - zadajg pytania, wywotujg dyskusje i pilnuja, zeby nikt nie czut sie
pozostawiony sam sobie. czesto najlepszymi kandydatami na te stanowiska sg
twoi najbardziej zaangazowani cztonkowie, ktérzy znajg twoje metody i chcg
sie zaangazowac¢ w zamian za wynagrodzenie lub darmowy dostep premium.

eliminacja toksycznosci

twoim zadaniem jako lidera jest ochrona jakosci grupy. musisz mie¢ twarde
zasady: zakaz spamu, zakaz promowania wtasnych ustug bez zgody, zakaz
hejtu. bariera ptatnicza juz na starcie odsiewa wiekszos¢ problematycznych
ludzi, ale pozostate reszte musisz trzymac krétko wraz ze swoim zespotem.
jedna toksyczna osoba potrafi zepsu¢ atmosfere 100 innym - a to bezposrednio
przetozy sie na twoj churn.

dobrze zaprojektowana oferta sprawia, ze uzytkownik czuje sie czescia
elitarnego srodowiska, ktore idzie po wynik. ty dowozisz wartos¢, twoj zespot
dba o energig, a system automatyzacji insy pilnuje, zebys mogt sie skupic¢ na
skalowaniu biznesu.
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rozdziat 7: pricing i progi

ile wota¢ za dostep?

79-99 zt

dla kogo?

masowka,
nastolatkowie,
proste hobby

standard
rynkowy (nauka
skilla, ecom)

wymagania

ogromny zasieg
organiczny, mate
wsparcie (tylko
chat).

regularne
materiaty,
aktywne
community, raz

na czas live.

bezposredni
dostep do
tworey, gotowe
narzedzia, calle
1:1 lub grupowe.

premium, biznes,
inwestycje

149-299 zt

mate grupy,
wysoka selekcja,
gwarancja
wynikow albo
praca1:1.

mentorship /

499+ zt mastermind

dlaczego cena musi bole¢ (troche)?

jesli zrobisz grupe za 19 zt, przyciggniesz ludzi, ktérych jedynym celem jest
narzekanie. cena musi by¢ na tyle wysoka, zeby uzytkownik czut zdrowg presje
na wdrozenie wiedzy. gdy ktos ptaci 99 zt miesiecznie, jego mézg szuka
sposobu, zeby te pienigdze mu sie zwrdcity. to sprawia, ze cztonek faktycznie
dziata, ma wyniki, a ty masz zadowolonego klienta, ktéry nie odejdzie po
miesiacu.

cena to nie tylko przychad, a tez filtr jakosci i jeden z elementow, ktére
trzymaja retencije.
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lepiej podnosié niz obnizaé¢

najwiekszym btedem, jaki mozesz popetnic, jest wystartowanie ze zbyt
wysokiego putapu, a potem drastyczne obnizenie ceny, gdy zobaczysz, ze nikt
nie kupuje. nic tak nie niszczy zaufania jak sytuacja, w ktorej twoi najbardziej
lojalni klienci zaptacili 200 zt, a tydzien pozniej widzg ogtoszenie, ze teraz
wjazd jest za 50 zt. wnerwisz ludzi, ktorzy sfinansowali twoj start i

prawdopodobnie ich stracisz. ruchy cenowe w dét sg ostatecznoscia i
zazwyczaj sSwiadczg o ztym planowaniu lejka.

trzy gtéwne strategie cenowe na insy.io

nie ma jedynej stusznej drogi, ale sg trzy sprawdzone modele, ktdre pozwalajg
efektywnie zarzadzaé spotecznoscia:

1. "early bird" i stopniowe podnoszenie:
zaczynasz od nizszej, atrakcyjnej kwoty (np. 59 zt) dla pierwszych 50-100
0sOb. komunikujesz jasno, ze to nagroda za zaufanie na starcie. wraz z
rozwojem grupy i dodawaniem nowych materiatow, systematycznie
podnosisz cene dla nowych cztonkow. to najbezpieczniejszy model, ktory
buduje ogromne fomo i lojalnos¢ u tych, ktorzy "zaklepali” sobie niskg cene
na zawsze.

2. "gold standard" (jedna solidna cena):
ustalasz ceng, ktéra odzwierciedla realng wartos¢ rynkowg (np. 99 zt lub 149
zt) i trzymasz sie jej sztywno. nie robisz promocji, nie obnizasz lotéw. to
buduje wizerunek stabilnego, pewnego siebie eksperta. ludzie wiedza, za co
ptaca, a ty unikasz chaosu zwigzanego z ciggtymi zmianami w ofercie.

3. "high barrier" (wysoki prog wejscia):
od pierwszego dnia celujesz w segment premium (np. 299 zt+). odcinasz
95% rynku, zeby skupi¢ sie na 5% najbardziej zdeterminowanych graczy.
tutaj churn jest najnizszy, bo bariera wejscia eliminuje przypadkowe osoby, a
ty masz budzet na to, zeby od razu zatrudni¢ administratorow i animatorow
do obstugi grupy.

cichy zabdjca

mozesz by¢ geniuszem tiktoka i Sciggac¢ 100 nowych oséb miesiecznie, ale jesli
100 innych os6b w tym samym czasie odchodzi, twoj biznes stoi w miejscu.
churn to procent ludzi, ktorzy rezygnujg z subskrypciji.

przyktad: masz 200 osob po 99 zt (19 800 zt przychodu). jesli twoj churn
wynosi 20%, co miesigc tracisz 40 os6b (prawie 4000 zt). musisz pozyskaé 40
nowych cztonkow tylko po to, zeby nie zarabia¢ mniej.
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whiosek jest prosty: cena ma robig¢ filtr, ale to, co wygrywa cashflow, to
retencja. pricing ma ci pomagac utrzymac wtasciwych ludzi w srodku, nie tylko
nabi¢ wejscia.

rozdziat 8: lejki monetyzaciji

wielu tworcéw popetnia btad, prébujac od razu sprzedac najdrozszy produkt
osobie, ktéra przed chwilg zobaczyta ich pierwszy film na tiktoku. w biznesie
online, a zwtaszcza w modelu subskrypcyjnym takim jaki mozesz prowadzi¢ na
insy.io, kluczem do wysokich zarobkoéw jest zrozumienie drabiny wartosci.
musisz wiedzieé, jak przeprowadzi¢ cztowieka od darmowego widza do
lojalnego cztonka spotecznosci, ktory zostawia u ciebie pienigdze co miesigc.
lejek monetyzaciji to proces budowania zaufania, ktory konczy sie transakcja i
retencja.

struktura drabiny wartosci

kazdy etap ma swoje zadanie. a insy jest infrastrukturg, ktéra pomaga domykac
ten proces jednym ekosystemem, zamiast rozrzucac¢ wszystko po dziesieciu
narzedziach:

free (darmowa uwaga): to twoj tiktok, instagram czy youtube. tutaj nie
zarabiasz bezposrednio, tutaj ,kupujesz” uwage. twoim zadaniem jest
wyrwanie widza z transu scrollowania za pomocg metod, o ktorych moéwiliSmy
w rozdziale 5 (ragebait, motywacja, lifestyle).

low ticket (produkt wejsciowy): to produkty cyfrowe, takie jak e-booki,
checklisty czy gotowe template’y. celem nie jest ,zarobi¢ na e-booku i koniec”.
celem jest zamieni¢ widza w klienta i przetamac¢ bariere pierwszego zakupu. od
tego momentu nie jestes juz tworca z internetu, tylko kims$, komu ktos realnie
zaufat portfelem.

sub (subskrypcja/community): to serce biznesu. tutaj ladujg klienci, ktorzy
chcg procesu, selekcji i sSrodowiska. to twdj przewidywalny mrr. subskrypcja to
moment, w ktérym klient przestaje kupowac “informacje”, a zaczyna ptacic¢ za
wdrozenie i postep miesiac po miesigcu.

high ticket (oferta premium): indywidualny mentoring czy mastermindy dla
1-3% twojej bazy, ktdrzy chca najszybszych wynikow i twojego bezposredniego
czasu. to etap dla tych, ktérzy juz sg rozgrzani i majg dowdd, ze twoje podejscie
dziata.
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rozdziat 9: retencja

pozyskanie klienta to dopiero potowa sukcesu. prawdziwe pienigdze zarabiasz
wtedy, gdy uzytkownik zostaje w twoim stadzie na drugi, trzeci i dwunasty
miesiac. w modelu subskrypcyjnym to wtasnie retention (utrzymanie klienta)
decyduje o tym, czy budujesz stabilne imperium, czy co miesigc musisz walczy¢
0 przetrwanie, gonigc za nowym trafficem. jesli twoi ludzie odchodzg po 30
dniach, to znaczy, ze twoj produkt jest nieszczelny.

dlaczego ludzie zostaja?

ludzie kupujg dostep dla wiedzy, ale zostajg dla relacji i statusu. musisz
sprawic, zeby wyjscie z twojej grupy byto dla nich bolesne - nie finansowo, ale
spotecznie.

» twoje community musi mie¢ wtasny jezyk, wewnetrzne zarty i wspoélng
misje. uzytkownik musi czuc, ze jest czescia elitarnej jednostki, a nie tylko
numerkiem w bazie danych.

» jesli klient czuje, ze stoi w miejscu, zrezygnuje. musisz regularnie dowozic¢
,mate zwyciestwa”. kazda nowa lista produktow, kazdy udany deal innego
cztonka grupy to dla niego dowod, ze system dziata.

» jesli stosujesz strategie stopniowego podnoszenia cen, klient wie, ze
rezygnacja oznacza utrate starej, niskiej ceny. to najsilniejszy mechanizm
psychologiczny, ktoéry trzyma ludzi przy tobie, nawet gdy majg gorszy
miesigc.

techniki wydtuzania ltv (lifetime value)

twoim celem jest maksymalizacja czasu, przez jaki uzytkownik optaca
subskrypcje. oto jak to robig najlepsi operatorzy:

1. wyrdzniaj najbardziej aktywnych cztonkdéw. daj im specjalne rangi na
discordzie lub telegramie. ludzie zrobig bardzo duzo dla uznania w oczach
lidera i grupy.

2. nie wrzucaj wszystkiego na raz. buduj serie materiatow, ktére trwaja kilka
tygodni. jesli proces nauki trwa 3 miesigce, klient ma naturalny powaod, by
optacic¢ kolejny sub.

3. nic nie buduje retencji tak dobrze, jak widok kogos$ ,takiego jak ja”, kto
wtasnie zarobit pierwsze 5k dzieki twoim metodom. to daje paliwo
pozostatym, by prébowali dale;.

17/ 29



walka z churnem w praktyce

zawsze bedg ludzie, ktérzy odejda - to naturalne. twoim zadaniem jest jednak
analiza, dlaczego to robia. jesli powodem jest ,brak czasu”, to znaczy, ze nie
dajesz im wystarczajgco konkretnych, szybkich rozwigzan. jesli powodem jest
.,Za drogo”, to znaczy, ze nie dowozites wartosci, ktéra zarabia na ich
subskrypcje.

automatyzacja platformy dba o to, bys nie musiat recznie usuwac¢ osob, ktérym
skonczyt sie dostep. to daje ci czystg gtowe, bys mogt skupic sie na
dostarczaniu miesa. pamietaj: taniej jest utrzymaé obecnego klienta, niz
pozyskaé nowego. dbaj o swoich cztonkdéw, a oni zadbajg o twoj cashflow
przez lata.

rozdziat 10: checklista: start community w
7 dni

nie mysl za duzo. rob. ponizej znajdziesz uproszczony plan dziatania, ktéry
skupia sie na budowaniu organicznego zasiegu i szybkim starcie bez
przepalania budzetu. wykorzystaj fakt, ze obecnie tiktok i instagram pozwalajg
dociera¢ do tysiecy ludzi za darmo - te pienigdze dostownie lezg na ziemi,
wystarczy je podniesc.

plan dziatania:

zat6z grupe na discordzie lub telegramie i skonfiguruj podstawowe
kanaty, takie jak start, zasady, czat oraz miejsce na materiaty.

stworz krotkie wideo lub pdf, ktory bedzie twoim ,,produktem
startowym” i da nowym cztonkom natychmiastowa wartosé.

zatoz konto na naszej platformie, podepnij ptatnosci i skonfiguruj cennik.

przygotuj 10 rolek/tiktokdéw na zapas. zacznij aktywnie korzystac z aplikaciji
- nie wchodz tylko po to, zeby cos wrzuci¢. badz aktywnym uzytkownikiem.

wrzuc tzw. rolki prébne, zeby sprawdzi¢, co klika sie najlepiej.
zapowiedz na socialach, ze ,,co$ nadchodzi” i pokaz kulisy swojej pracy.

upewnij sie, ze twoj opis profilu (bio) jest jasny i zawiera konkretng
obietnice transformaciji. przygotuj posty informujace o starcie.

opublikuj link w bio i kontynuuj publikacje contentu, aby
podtrzymac zainteresowanie.
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ztote zasady

- wrzucaj maksymalnie 3 tiktoki/reelsy dziennie w réznych odstepach
godzinowych, zeby nie przyttoczy¢ algorytmu i widzow.

- dawaj o sobie zna¢ zaréwno na tiktoku, jak i instagramie - aktywnos¢ w
obu miejscach buduje wiekszg wiarygodnosc.

 jesli nie masz sprzedazy po dtuzszym czasie to problemem jest oferta
(obietnica lub cena), a nie platforma.

jesli boisz sie zacza¢, pamietaj: wolisz by¢ tym, ktory siedzi w aucie i pisze
»,pov: zaryzykowates”, czy tym, ktéry tylko scrolluje i zostawia mu serduszko?

rozdziat 11: kable i wtyczki

stripe: twdj silnik finansowy

stripe to swiatowy standard ptatnosci. to on sprawia, ze pienigdze od
uzytkownika trafiajg na twoje konto.

« zaktadasz konto na stripe i taczysz je z insy jednym kliknieciem.

« nie musisz recznie sprawdzac, czy przelew doszedt. stripe i insy robig to za
ciebie. jesli ktos przestaje ptacic¢, system automatycznie odcina mu dostep.

Potacz ze swoim kontem Stripe, aby moc€ zaczac zarabiac.

Potacz Stripe

telegram: centrum dowodzenia spotecznoscia

to tutaj odbywa sie wiekszos¢ akcji. integracja z insy pozwala ci na petng
automatyzacje dostepu.

« aby potagczyc insy z telegramem, musisz stworzy¢ wtasnego bota w
oficjalnym narzedziu @botfather.

- po stworzeniu bota otrzymasz unikalny kod (token), ktéry wklejasz w panelu
insy. to on pozwala platformie ,,zarzadzac” twoja grupa.
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* bot stuzy wytacznie do tego, by po wykryciu wptaty automatycznie
wpusci¢ uzytkownika na grupe i wyrzuci¢ go, gdy subskrypcja wygasnie.

e klucz do porzadku. wejdz w ustawienia grupy — edytuj = witacz ,tematy”.
to zmieni twaoj czat w uporzadkowane kategorie.

» rozdziel chaos. stworz osobne watki: #ogtoszenia (tylko dla ciebie), #wiedza
(merytoryka), #pytania oraz #hydepark (wolne rozmowy).

» pisz krotko. uzywaj pogrubien dla najwazniejszych rzeczy i list
punktowanych. jedna wiadomos$¢ powinna dotyczyé tylko jednej kwestii.

Potgcz z Telegramem X

Token bota Telegram

| o]

Uzyskasz go w @BotFather na Telegramie

discord: zaawansowana architektura

wybierz go, jesli twoja spotecznosé wymaga skomplikowanego podziatu na role
i uprawnienia.

» kategorie: rozdzielaj sekcje wizualnie (np. strefa startowa, archiwum live,
strefa vip).

» role i rangi: dzieki integracji insy, uzytkownik po zakupie automatycznie
otrzymuje na serwerze przypisang range (np. ,premium”), ktéra odblokowuje
mu ukryte kanaty.

pamietaj: technologia ma by¢ niewidoczna. uzytkownik ptaci za wartos¢, ktérg
dostarczasz, a nie za to, ze musi walczy¢ z interfejsem. ustaw to raz, a dobrze.

rozdziat 12: jak realnie zarabiaé¢ na insy.io?

insy.io to nie jest magiczna pigutka. to infrastruktura, jak autostrada.
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autostrada pozwala jecha¢ szybciej (ptatnosci, dostep, automatyzacja), ale to ty
musisz mie¢ samochdéd (wiedze/produkt) i paliwo (traffic).

» dla tworcy: to najlepszy moment. rynek "kurséw" umiera, rynek
"'spotecznosci" eksploduje.

o dla uzytkownika: to najtansza edukacja w historii Swiata.

przestan scrollowac. zacznij budowac albo sie uczyc.

rozdziat 13: najczestsze btedy

zrozumienie btedow, ktore popetniajg inni, pozwoli ci zaoszczedzic¢ czas i
pienigdze. niezaleznie od tego, czy budujesz wtasng spotecznos¢, czy do niej
dotgczasz, musisz znac te putapki.

tworca:

1. ustalajac cene na poziomie 19 zt, potrzebujesz armii ludzi, zeby zarobi¢ na
podstawowe wydatki. to prosta droga do frustracji i braku rentownosci.

2. jednym z najwiekszych btedow jest dawanie za duzo materiatu na raz.
uzytkownik czuje sie wtedy przyttoczony nattokiem informacji i po prostu
ucieka. kluczem jest odpowiednie dawkowanie wiedzy.

3. bez odpowiedniego nadzoru discord szybko zamienia sie w Smietnik. nikt
nie chce przebywaé¢ w miejscu, gdzie panuje chaos.

uzytkownik:

1. kupujesz dostep, wchodzisz do grupy raz i nie robisz absolutnie nic. samo
wykupienie subskrypcji nie zmieni twojego zycia, jesli nie wdrozysz
wiedzy w zycie.

2. skaczesz z grupy e-com do grupy krypto co miesigc, szukajac ,magicznego”
sposobu na zysk. zamiast tego wybierz jedng dziedzing i trzymaj sie jej
przez co najmniej 6 miesiecy.

3. myslisz, ze za 99 zt twoérca poprowadzi twoj biznes za ciebie. pamietaj:
ptacisz za mape, a hie za noszenie plecaka. to ty musisz przejsc te droge.
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rozdziat 14: jak wybiera¢ community?

jesli czytasz tego pdf-a, prawdopodobnie chcesz przestaé byc¢ tylko widzem i
zaczgC dziatacC. jednak zanim zostaniesz operatorem wtasnego stada, czesto
najpierw wchodzisz do czyjegos jako uzytkownik. jak odroznié realng szanse od
wydmuszki? oto instrukcja, jak madrze inwestowac¢ w swojg edukacje.

czerwone flagi (nie kupuj):

« twérca pokazuje tylko wynajete auta i pienigdze, zero merytoryki.
- brak darmowych probek wiedzy na tiktoku.
- obietnica “pasywnego dochodu bez pracy” w 3 dni.

sprawdz obietnice transformaciji

pamiegtasz, co pisaliSmy o konkretach? jesli tworca obiecuje ci zarabianie w
internecie, ale nie potrafi sprecyzowac procesu, uciekaj. szukaj grup, ktore majg
jasno okreslony cel, np. budowe sklepu w okreslonym czasie. im bardziej
rozmyta obietnica, tym wieksza szansa, ze w srodku zastaniesz chaos, a twoj
churn (odejscie) nastgpi szybciej, niz sie spodziewasz.

analizuj ,first win” i onboarding

dobre community dba o ciebie od pierwszej sekundy. jesli po optaceniu
subskrypcji dostajesz jasne instrukcje, materiat na start i konkretne zadanie, to
znaczy, ze lider wie, co robi. profesjonalne grupy maja kanaty typu #zacznij-
tutaj, ktére eliminuja poczucie zagubienia. jesli po wejsciu widzisz tylko tablice
ogtoszen i spam, prawdopodobnie wtasnie wyrzucites pienigdze w btoto.

Zielone flagi (kupuj):

« tworca pokazuje proces ("zobacz jak to zrobitem"), a nie tylko wynik.
- transparentnosc¢ ("to jest trudne, ale warto").

- konkretna specjalizacja (np. "dropshipping na rynkach skandynawskich", a
nie "zarabianie w necie").
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bariera wejscia i jako$é cztonkow

czesto to, co drozsze, jest lepsze nie ze wzgledu na wiedze, ale ze wzgledu na
ludzi. tanie grupy (np. 49 zt) przyciagaja turystow i narzekaczy, ktorzy psujg
atmosfere. wyzsza cena to filtr - tam spotkasz osoby zdeterminowane, z
ktérymi mozesz nawigzac realne relacje biznesowe. szukaj grup, ktore majg
twarde zasady dotyczace spamu i toksycznosci; ochrona jakosci to obowigzek
twoércey.

kupuj wynik, nie marzenie

nie daj sie ztapac¢ na same zdjecia drogich samochodéw. szukaj case studies
innych cztonkow - ludzi, ktorzy byli w tym samym miejscu co ty i dzieki tej
grupie zrobili postep. jesli community dostarcza ci narzedzi, ktore realnie
oszczedzaja twoj czas lub zarabiajg na subskrypcje, to jest to inwestycja, a nie
koszt.

rozdziat 15: roi dla uzytkownika: arkusz

czy to sie optaca? policzmy na przyktadzie:

koszt subskrypciji: 100 zt / mc.
koszt twojego czasu: zatézmy 30 zt / h.

czas zaoszczedzony dzieki gotowej wiedzy: 20 godzin w miesigcu (szukanie,
btedy).

wzor:

wartos¢ = (czas zaoszczedzony * stawka) - cena subskrypcji + zysk z wiedzy
przyktad:

(20h * 30 zt) - 100 zt + O zt (na poczatku) = 500 zt “ukrytego” zysku.

nawet jesli nie zarobisz ani grosza w gotowce w pierwszym miesigcu, jestes
500 zt do przodu na czasie i uniknietych btedach. jesli community uczy cie
fachu - roi jest nieskonnczone, bo skill zostaje z tobg na zawsze.
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grafika ai (midjourney)

© © N oo o kM W0 DNH

copywritting

[
©

ugc (user generated content)

[
[

. flipy na telefonach

[
[\

. analizy bukmacherskie

[
w

. relacje damsko-meskie

-
1N

. produkcja muzyKi

[
(6]

. przygotowanie do matury

[
o

. excel / google sheets

('S
~

. fotografia produktowa

[
(00)

. rekodzieto / diy

[
©

. inwestowanie w lego

N
o

. social media growth

N
s

. medytacja i mindset

N
\V)

. pisanie e-bookéw

N
w

. automatyzacja (make/zapier)

N
1

. Seo



25. adsy

26. wirtualna asystentka
27. sprzedaz na vinted

28. detailing samochodowy
29. psi behawiorysta online

30. gotowanie (tanie positki)

"zrobitem x w y czasu"

"dlaczego twoj [biznes/trening] nie dziata"
"narzedzie, ktore zmienito wszystko"
"dzien z zycia..."

odpowiedz na hejterski komentarz

mini case studies

sytuacja: julia jest trenerkg, ma 20k obserwujgcych na instagramie. jest
zmeczona prowadzeniem podopiecznych 1:1 za 200 zt miesiecznie,
poniewaz osiggneta limit swojego czasu.

rozwigzanie: odpala ,home workout club” na insy w cenie 49 zt/msc.

content: dostarcza 3 treningi wideo tygodniowo oraz gotowe jadtospisy w
pdf co miesigc. prowadzi grupe wsparcia na telegramie, gdzie dziewczyny
wrzucajg zdjecia positkow.

wynik: przy 200 subskrybentkach osigga 9800 zt przychodu miesiecznie. jej
realny czas pracy to zaledwie 4h w tygodniu.

sytuacja: marek zna sie na sprowadzaniu elektroniki z chin, ale startuje bez
rozwinietych social mediéw.

rozwigzanie: zaktada tiktoka, gdzie wrzuca viralowe filmy z gadzetami.
buduje grupe ,import masterclass” za 149 zt/mc.



» oferta: udostepnia liste zaufanych dostawcéw oraz gotowe szablony maili
do chinczykow.

» wynik: w pierwszym miesigcu sprzedaje 50 dostepow, co daje 7450 zt. zyski
reinwestuje w ptatne reklamy, by skalowac zasieg.

o sytuacja: kamil to senior dev, ktory nie chce uczyé totalnych podstaw typu
Lhello world”.

» rozwigzanie: tworzy grupe ,python code review” skierowang do juniorow
szukajacych pracy w cenie 99 zt/mc.

» wartosé: raz w tygodniu robi live, na ktérym ocenia kod uzytkownikoéw i
wrzuca realne zadania rekrutacyjne wraz z odpowiedziami.

» efekt: juniorzy szybciej znajdujg prace, a kamil generuje pasywny dochod z
wiedzy, ktora i tak juz posiada.

szablon onboarding
message

automatyczna wiadomosé na telegramie/discordzie po wejsciu):
"cze$c! & dzieki ze jestes. wtasnie zainwestowates$ w siebie, wiec zrobmy to
porzadnie.

1. zacznij tutaj: [link do materiatu startowego/wideol.

2. zasady gry: nie spamujemy, szanujemy sie, pomagamy sobie.

3. przedstaw sie na kanale #przedstaw-sie - napisz co chcesz osiggnac.

w kazdy wtorek o0 19:00 mamy g&a. do zobaczenia!"

szablon hookow na tiktoka
(edukacija)

1. "przestan [robié popularny btad], jesli chcesz [wynik]. zréb to zamiast tego..."
2. "te narzedzie jest nielegalnie dobre. pozwala ci [korzy$¢] w [czas]."
3. "nikt ci tego nie powie o [twoja branza], ale to brutalna prawda..."



o etyce: jak nie byé scammerem

rynek jest peten syfu. nie doktadaj do niego kolejnej cegietki. budowanie
biznesu opartego na spotecznosci to gra dtugofalowa, a w tej branzy etyka to
nie tylko moralnos¢, to twoja najcenniejsza waluta.

etyczne community to takie, w ktéorym obietnica marketingowa w 100%
pokrywa sie z dostarczonym produktem. jesli sprzedajesz wizje, ktorej nie
potrafisz dowiez¢, nie budujesz biznesu tylko budujesz bombe zegarowa.

- jesli twoja metoda dziata w 30% przypadkow, powiedz to otwarcie. unikaj
sformutowan typu "kazdy zarobi". w biznesie nie ma gwarancji, a szczeros¢
buduje wiekszy autorytet niz puste obietnice.

 biorgc od kogos pienigdze, zawierasz niepisang umowe na wsparcie.
olewanie pytan klientow to w rzeczywistosci kradziez ich czasu i zaufania.

zaufanie buduje sie latami, ale mozna je straci¢ w sekunde. na budujesz
swojg marke osobistg - pamietaj, ze jedno celowe oszustwo wystarczy, aby
internet "zjadt cie" na Sniadanie i trwale odciat od mozliwosci zarabiania w
przysztosci.


https://insy.io

FAQ

masz watpliwosci? tutaj znajdziesz konkretne odpowiedzi na pytania, ktére
najczesciej pojawiajg sie przed startem lub dotgczeniem do spotecznosci.

dla tworcy:

jak wyglada kwestia rozliczen i wyptat? musze mie¢ firme? insy nie
weryfikuje, dokad trafiajg wyptaty. sprawy podatkowe zatatwiasz catkowicie
we wtasnym zakresie. to, czy rozliczasz sie przez spotke z 0.0. (9%), uk ltd,
czy przelewasz srodki na konto prywatne, lezy wytagcznie w twoim zakresie.

czy insy pobiera prowizje? tak, platforma pobiera procent od kazdej
transakcji. dzieki temu nie musisz ptaci¢ statego abonamentu na start
- ptacisz tylko wtedy, gdy sam zarabiasz.

co jesli nikt nie kupi? nie ponosisz strat finansowych, tracisz jedynie czas
poswiecony na przygotowania. w takiej sytuacji mozesz po prostu zamknac¢
projekt lub zmodyfikowac swojg oferte.

czy moge przenies¢ subskrypcje z innego miejsca? technicznie najlepiej
przeprowadzi¢ ,miekki start” nowej grupy na insy, jednoczesnie wygaszajac
starg aktywnos¢ w poprzednim miejscu, ale jesteSmy otwarci na
przedyskutowanie migraciji.

dla uzytkownika:

czy moge zrezyghowaé¢ w dowolnym momencie? tak, subskrypcje
anulujesz jednym kliknieciem bezposrednio w panelu insy.

czy to bezpieczne? tak, za ptatnosci odpowiadajg certyfikowani operatorzy,
wiec dane twojej karty sg w petni chronione.

co jesli tworca zamknie grupe? twoja subskrypcja po prostu wygasa. jest
to ryzyko biznesowe, dlatego warto madrze wybierac lideréw, za ktorymi
podazasz.

czy musze mieé konto na telegramie lub discordzie? tak, poniewaz to
wtasnie tam zazwyczaj toczy sie ,zycie” spotecznosci i odbywa wymiana
wiedzy.
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twdj ruch.

perspektywa czasu jest bezlitosna. najprawdopodobniej nie bedziesz pamietac
tresci, ktére dzisiaj bezmyslnie przescrollowates, ale bedziesz pamietac¢ kazda
okazje, ktorej nie sprawdzites. czekanie na ,lepszy moment” to jedyna strata,

ktérej nie da sie odrobic. czas to jedyna waluta, ktorej nie mozesz dodrukowad.

mozesz teraz zamkna¢ ten plik i wroci¢ do do roli pasywnego odbiorcy, ktory
tylko przyglada sie, jak inni dowozg wyniki. mozesz dalej tona¢ w darmowym
szumie, ktory kradnie twoja uwage, nie dajgc nic w zamian. albo mozesz wejs¢
do srodka i zacza¢ dziataC. niezaleznie od tego, czy budujesz wtasng grupe, czy
uczysz sie od innych. system jest postawiony. narzedzia sg gotowe. wybor
zawsze nalezat do ciebie.

nie szukaj idealnego momentu, wynik to pochodna otoczenia, graj fair.

widzimy sie po drugiej stronie interfejsu. widzimy sie w panelu insy.io.

Gross volume (3 Net volume from sales (0

PLN 3.84M +756% PLN 3.7M +757%
PLN 448K previous period PLN 432K previous period
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