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wprowadzenie
prawdą jest, że większość ludzi traci czas na mediach społecznościowych, 
goniąc za pustymi wyświetleniami, które nigdy nie zamieniają się w realne 
pieniądze. ten materiał powstał po to, żebyś przestał być tylko trybikiem w 
algorytmie i zaczął traktować swoją obecność w sieci jak fundament 
poważnego biznesu.

cały mechanizm w dużym skrócie sprowadza się do wykorzystania ogromnej 
siły mediów społecznościowych jako darmowego silnika napędowego twojego 
biznesu. używając platform takich jak tiktok czy instagram do tworzenia 
treści, budujesz zasięgi, które stają się twoim źródłem ruchu organicznego. 
ważne jest, abyś zrozumiał, że tworzenie contentu na tych platformach nie 
służy zbieraniu lajków, ale budowaniu lejka.

algorytm tiktoka czy instagrama to de facto darmowy pracownik, który szuka 
dla ciebie ludzi zainteresowanych konkretną niszą. jeśli masz już 
doświadczenie, możesz ten proces przyspieszyć, korzystają z aktualnych 
możliwości meta adsów, jednak kluczem zawsze pozostaje zgromadzenie 
lojalnej społeczności wokół konkretnego tematu.

najważniejszym etapem tej drogi jest moment, w którym przestajesz dawać 
wszystko za darmo i zaczynasz pobierać pieniądze za dostęp do zamkniętego, 
wartościowego ekosystemu w modelu subskrypcyjnym. prowadząc taką 
społeczność, nie tylko dostarczasz unikalną wartość, ale przede wszystkim 
budujesz przewidywalny mrr, który daje ci wolność i kapitał na dalszy rozwój.

w tym playbooku wyjaśniamy szczegółowo zasadę działania portalu , 
który zaprojektowaliśmy jako nowoczesny marketplace dla społeczności 
opartych na subskrypcji oraz innych produktów cyfrowych. skupiamy się tutaj 
na konkretnej strategii zarabiania poprzez skuteczne sprowadzania ruchu na 
portal i przekuwanie go w powtarzalny przychód miesięczny.

insy.io

za przykład niech posłuży nasz projekt grupka.pl, który przy koncie na ig 
mającym zaledwie 10,8k followersów wykręcił ponad 1,13 mln przychodu netto. 
w kolejnych rozdziałach rozbijamy ten proces na czynniki pierwsze, pokazując 
aspekty techniczne oraz psychologię, która sprawia, że ludzie zostają z tobą na 
miesiące, generując zyski, o jakich większość twórców może pomarzyć.
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rozdział 0: dowód, a nie obietnica
zanim insy.io stało się ogólnodostępnym narzędziem, spędziliśmy setki godzin 
na testowaniu naszej infrastruktury na sucho. nie chcieliśmy oddać w twoje 
ręce teorii, tylko system, który przetrwał zderzenie z realnym rynkiem.

testy przeprowadzaliśmy na zróżnicowanej infrastrukturze kont na instagramie 
- od małych profili (3,5k obserwujących), przez średnie (10k), aż po konta z 
zasięgiem rzędu 649k obserwujących. wynik zawsze był ten sam: liczy się 
lejek, a nie liczba followersów. liczy się sekwencja i to, czy dowozisz wartość 
miesiąc po miesiącu.

case study: projekt „grupka”

najlepszym przykładem skuteczności tego mechanizmu jest nasz test a/b, 
który uruchomiliśmy rok przed upublicznieniem insy.io w polsce. projekt 
powstał pod nazwą grupka.

architektura lejka i koszty:

źródło ruchu:  profil na instagramie (zaledwie 10,8k obserwujących).

landing page: prosty, uderzający konkretami na domenie .

lejek edukacyjny: darmowy kanał z materiałami ( ), który 
budował autorytet i systematycznie przekierowywał ruch do płatnej 
społeczności.

system „dropów”: aby uniknąć chaosu i spamowania pytaniami pod koniec 
miesiąca, co irytowało kadrę, wprowadzono dropy slotów. dołączyć można 
było tylko w określonych okienkach czasowych.

kadra: właściciel zatrudniał nauczycieli, których koszt wynosił średnio od 
2,5k do 6k pln miesięcznie.

grupka.pl
t.me/notatki

wyniki (hard data):

zarobek roczny  (1 maja 2024 – 1 maja 2025): 732 000 pln przy bazie 
700-800 użytkowników (100 zł/msc).

całkowity zysk właściciela: przez cały okres prowadzenia projektu, grupka 
wygenerowała dla właściciela ponad 1,3 mln pln netto (już po odliczeniu 
wszystkich prowizji).

skala sukcesu użytkowników: biorąc pod uwagę aktywność i realne wyniki 
osób wewnątrz, sami użytkownicy zarobili prawdopodobnie kilka razy więcej 
niż właściciel grupy.

dzisiaj grupka.pl generuje stabilne minimum 80 000 pln miesięcznie. na insy.io 
dajemy ci dokładnie te same narzędzia, które pozwoliły nam zbudować te liczby. 
w kolejnych rozdziałach
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rozbijamy tę sekwencję na czynniki pierwsze: co jest haczykiem, gdzie jest 
cashflow, i co robimy, żeby ludzie zostawali na długo.

rozdział 1: dlaczego przegrywasz?
to nie brak wiedzy, to brak środowiska.

więc dlaczego większość ludzi nie ma wyników? bo wiedza to towar 
( ). jest bezwartościowa bez wdrożenia. ludzie nie kupują kursów dla 
informacji. kupują:
commodity

selekcję - co jest ważne, a co jest szumem.


środowisko - grupę ludzi, którzy robią to samo.


presję - zobowiązanie finansowe, które zmusza do działania.

masz dostęp do google. masz dostęp do youtube. każda informacja o tym, jak 
zarobić milion złotych, jak schudnąć 10 kg czy jak napisać kod, jest dostępna za 
darmo. 

gdyby sama wiedza była kluczem do sukcesu, każdy z dostępem do internetu 
byłby już bogaty, zdrowy i spełniony. jeśli tak nie jest, to znaczy, że szukasz 
rozwiązania nie tam, gdzie trzeba. większość ludzi stoi w miejscu, bo wciąż 
wierzy, że potrzebują “jeszcze jednej metody” lub “jeszcze jednego tutorialu”.

płatne społeczności zawsze będą wygrywać z darmowymi forami czy grupami 
na facebooku z jednego, kluczowego powodu: filtra wejścia. bariera płatnicza 
działa jak sito, które natychmiast odcina trolli, maruderów i ludzi, którzy chcą 
tylko „popatrzeć” lub kraść czas innym. na pokładzie zostają tylko ci, którzy 
realnie chcą wyniku i są gotowi za niego zapłacić. to drastycznie podnosi jakość 
dyskusji i tempo pracy. w płatnym community nie tracisz czasu na tłumaczenie 
podstaw osobom postronnym, tylko zajmujesz się realnym budowaniem 
wyników w otoczeniu ludzi, którzy traktują to równie poważnie jak ty.
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insy.io nie zajmuje się sprzedażą kursów w starym tego słowa znaczeniu. insy 
to infrastruktura do tworzenia i zarządzania środowiskiem, które domyka lejek i 
dowozi wdrożenie - miesiąc po miesiącu.

jeśli występujesz w roli twórcy, nie jesteś tylko nauczycielem. jesteś liderem i 
operatorem: sprzedajesz dostęp do rytmu pracy i przestrzeni, w której ludzie 
realnie robią postęp pod twoim okiem.

jeśli jesteś użytkownikiem, nie kupujesz biblioteki nagrań. kupujesz wejście do 
wyselekcjonowanego środowiska z presją, które przyspiesza drogę po wynik i 
eliminuje przypadkowych ludzi, a błędy innych stawały się twoją darmową 
lekcją.

rozdział 2: czym jest insy.io?
zapomnij o skomplikowanych definicjach.

ty (twórca) masz domówkę (discord/telegram). insy to ochroniarz, który stoi 
przed drzwiami, sprawdza bilety (płatności), wbija pieczątkę na rękę (dostęp) i 
wyrzuca tych, którzy przestali płacić (automatyzacja).

co to daje?

nie martwisz się 
o płatności + nie dodajesz ludzi 

ręcznie do grup + nie wyrzucasz ich ręcznie, 
gdy wygaśnie subskrypcja

insy rośnie, bo dokładamy moduły, kiedy są potrzebne. wejście tutaj to wybór 
infrastruktury, która ma rosnąć razem z twoimi ambicjami, a nie rozsypać się 
przy pierwszych 200 płacących osobach.

żebyś nie gadał jak amator, musisz operować tymi pojęciami:

twórca : osoba, która dostarcza wartość i infrastrukturę (lider).

użytkownik: osoba, która płaci za dostęp do wiedzy i ludzi.

traffic: ruch, ludzie, którzy widzą twój content (np. na tiktoku).

churn: procent ludzi, którzy rezygnują z subskrypcji co miesiąc. wróg 
numer 1.

ltv (lifetime value): ile średnio jeden klient zostawi u ciebie pieniędzy, 
zanim odejdzie.

mrr (monthly recurring revenue): przewidywalny przychód miesięczny z 
subskrypcji.
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rozdział 3: mapa ekosystemu insy.io
na  nie sprzedajesz wszystkiego. rynek jest brutalny i premiuje tylko te 
produkty, które rozwiązują konkretny ból, dostarczają unikalną wiedzę albo 
pomagają zarabiać więcej siana. mapa tego ekosystemu dzieli się na strefy, w 
których kapitał płynie najszybciej - i jako twórca musisz wiedzieć, gdzie 
uderzyć, żeby nie przepalać czasu na niszach bez potencjału na skalowanie.

insy.io

największy kawałek tortu to społeczności subskrypcyjne (membership). to 
model dla tych, którzy chcą budować stały dochód. tutaj sprzedajesz dostęp do 
przewagi rynkowej i merytoryki. obok branż takich jak trading, e-commerce czy 
krypto, ogromną siłą jest czysta edukacja i twarde skille. możesz budować 
community wokół nauki programowania, tworzenia stron internetowych, 
projektowania graficznego czy obsługi agentów ai. sytuacja w tych 
technologiach zmienia się z dnia na dzień, a użytkownik płaci ci abonament za 
to, że selekcjonujesz dla niego wiedzę i trzymasz rękę na pulsie.

druga strefa to produkty cyfrowe - szybkie strzały w postaci e-booków, 
checklist czy paczek presetów. to idealny “haczyk”. użytkownik kupuje coś za 
mniejszą kwotę, widzi, że dajesz mięso, a nie lanie wody, i naturalnie chce wejść 
głębiej do twojego community.

i teraz najważniejsze: jak te strefy łączą się w jedną sekwencję, która robi 
cashflow:

tiktok

profil insy

delivery (produkt)

ig youtube

link do prywatnej grupy 
telegram/discord


(zarządzany przez bota insy)

źródło

landing page

twórcy na platformie

dostęp do plików/
ebooków


(digital products)
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rozdział 4: model #1: twórca z istniejącą 
społecznością

jeśli masz już zbudowane zasięgi na tiktoku, instagramie czy youtube, to 
siedzisz na żyle złota, której prawdopodobnie nie potrafisz eksploatować. 
większość twórców popełnia ten sam błąd: liczą na ochłapy z wyświetleń albo 
przypadkowe współprace z markami, które płacą grosze za zasięg, który ty 
budowałeś miesiącami. twój traffic jest obecnie rozproszony, bo ludzie oglądają 
twoje filmy między reklamą proszku do prania, a śmiesznym psem.

to jest moment, w którym kończysz z grą o uwagę dla samej uwagi. twój cel 
to cashflow, nie lajki.

nie możesz nagle uciąć wszystkiego i powiedzieć „teraz płaćcie”. musisz 
zastosować strategię „luki informacyjnej” - na darmowych kanałach dalej 
dajesz wartość, ale przestajesz dawać proces. pokazujesz „co” robisz i „jakie” 
masz wyniki, ale to „jak” dokładnie to powtórzyć, zostawiasz dla ludzi z . 
musisz uświadomić swojej widowni, że algorytmy tną zasięgi i nie pozwalają ci 
na głęboką relację, dlatego tworzysz prywatną infrastrukturę dla tych, którzy 
chcą realnie działać, a nie tylko scrollować.

insy

plan migracji:

ogłoś zmianę: “słuchajcie, na instagramie jest syf i algorytmy. zakładam 
prywatną grupę dla tych, którzy chcą [konkretny wynik].”


daj powód: co tam będzie, czego nie ma tutaj? (np. moje transakcje na żywo, 
q&a co tydzień, gotowe szablony).


ustal cenę wejścia: zrób promocję “early birds”. pierwsze 100 osób – 49 zł/
mc. reszta 99 zł/mc.

matematyka:

masz 50,000 obserwujących.


konwersja 0.5% (pesymistyczna) = 250 osób.


250 osób x 99 zł = 24,750 zł mrr (co miesiąc).


to więcej niż dostaniesz za reklamowanie herbatek odchudzających.


i najważniejsze: to nie jest jednorazowy strzał. to jest gra w to, żeby ludzie 
zostawali i płacili kolejny miesiąc, bo dostają realny postęp, a nie tylko dostęp. 
insy stanowi infrastrukturę: płatności, dostęp i automatyzacja są z głowy, a ty 
walczysz już tylko o wartość i retencję.
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rozdział 5: model #2: twórca “od zera” na 
tiktoku

jeśli nie masz zasięgów, to paradoksalnie masz przewagę: możesz zbudować 
markę, która od pierwszego dnia jest maszynką do zarabiania, a nie do zbierania 
pustych lajków. na tiktoku nie potrzebujesz miliona obserwujących. 
potrzebujesz algorytmu, który znajdzie dla ciebie 100 osób gotowych 
zapłacić za twój skill.

w tym modelu nie udajesz influencera. jesteś dokumentalistą swojego procesu. 
i to jest twój haczyk: autentyczny postęp.

na tiktoku raz działa wynajmowanie lamborghini do zdjęć, a raz autentyczny 
progres. jeśli uczysz się handlu na vinted, montażu wideo czy programowania ai, 
pokazuj swój “dzień 1”. twój content ma być raportem z frontu: „dzisiaj 
zarobiłem pierwsze 50 zł”, “dzisiaj spaliłem kampanię za 200 zł - oto czego się 
nauczyłem”. ludzie ufają tym, którzy są dwa kroki przed nimi i pokazują drogę w 
błocie.

sekwencja modelu:

uwaga: algorytm ma dać cię znaleźć ludziom, nie dać ci ego.

dowód: pokazujesz progres albo realny efekt, nie gadkę.

wejście: ludzie trafiają do twojego ekosystemu, bo chcą procesu, nie 
kolejnej inspiracji.

cashflow: subskrypcja, bo tu zarabiasz powtarzalnie.

retencja: zostają ci, którzy czują postęp miesiąc po miesiącu.

lifestyle vs. merytoryka

w dzisiejszym internecie uwaga nie jest rozdzielana sprawiedliwie. możesz być 
wybitnym ekspertem i dalej mieć mniej wyświetleń niż małolat, który wszedł do 
losowego drogiego samochodu na parkingu. to jest brutalne, ale realne.

więc grasz w balans: używasz atrakcyjności algorytmicznej jako biletu wstępu, 
ale nie sprzedajesz pustki. bo pustka robi wejścia, a potem robi churn

strategie przejmowania uwagi takich osób

motywacja i aspiracje,  czyli pokazujesz pliki gotówki, drogie auta i 
luksusowe widoki z dopiskiem typu „bez ryzyka nie ma wygranej”. to buduje 
fomo (fear of missing out) i przyciąga ludzi, którzy chcą zmiany, ale nie 
wiedzą, od czego zacząć.
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ragebait (prowokacja) to mówienie czegoś, co podpali sekcję komentarzy, 
np. „jeśli w wieku 20 lat nie masz 10k miesięcznie, to coś z tobą nie tak”. 
hejterzy napędzają ci zasięgi, a inteligentni obserwatorzy wejdą w profil, 
żeby sprawdzić, co masz do zaoferowania.

dokumentacja wyniku jest pokazywaniem efektu. zdjęcie z zakupów w 
luksusowym butiku z podpisem „wyjście na zakupy w wieku 18 lat” działa 
lepiej niż godzina wykładu o ekonomii.

niektóre z tych metod są kontrowersyjne i mogą wydawać się płytkie, ale 
działają na pierwotne instynkty. ludzie najpierw kupują marzenie, a dopiero 
potem rozwiązanie. jeśli chcesz monetyzować swoją wiedzę na insy.io, nie 
możesz ignorować tego, jak działa dzisiejszy świat. musisz użyć lifestyle'u jako 
„haczyka”, żeby w ogóle dostać szansę na pokazanie swojej merytoryki 
wewnątrz płatnego community.

od viralu do subskrypcji

musisz zrozumieć, że nie każdy film ma sprzedawać. część treści jest po to, 
żeby algorytm cię poniósł. viral robi ciekawość, ciekawość robi wejście na profil, 
profil robi klik w link, a link prowadzi do twojego ekosystemu.

obok tego stawiasz filmy, które pełnią rolę twardego przekierowania. tam nie 
walczysz o miliony wyświetleń, ale o konkretne przejścia. to tutaj stosujesz 
jasną strukturę:

hook: mocny obraz, który zatrzyma scrollowanie

przekaz: krótkie, uderzające hasło, konkretny tip edukacyjny lub lekka 
prowokacja, która zmusza do myślenia.

cta: jasne wezwanie do działania

demaskatorzy i edukatorzy

są twórcy, którzy zbudowali potężne community na czystej edukacji albo na 
demaskowaniu fake guru (i pokazywaniu, co jest pod maską tych wszystkich 
lamborghini, rynek przecież łaknie prawdy). ale jeśli przyjrzysz się bliżej, oni też 
grają mechaniką uwagi: hookiem, dowodem, kontrastem między oszustem. 
różnica jest taka, że dowożą merytorykę, więc ludzie zostają.

świat działa w balansie:

jeśli dasz sam lifestyle, będziesz postrzegany jako kolejna pusta kopia.

jeśli dasz samą merytorykę, nikt cię nie znajdzie w gąszczu algorytmu.

musisz być merytoryczny, żeby utrzymać ludzi i zarabiać w mrr, ale musisz być 
atrakcyjny algorytmicznie, żeby w ogóle dali ci szansę przemówić. nie bój się 
tego balansu. wykorzystaj lifestyle jako bilet wstępu do świata, w którym 
docelowo będziesz uczył ludzi realnych umiejętności.
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edukacja to merytoryka, która dowozi wyniki

poza światem hustlingu i demaskowania, istnieje potężna przestrzeń na czystą, 
twardą edukację. ludzie są zmęczeni motywacją, a głodni umiejętności, które 
można natychmiast monetyzować. tj. nisze typu:

nauka agentów ai i automatyzacji: pokazywanie, jak budować boty, które 
oszczędzają czas w realnych firmach.

tworzenie stron internetowych: szybkie tutoriale o landing page’ach, które 
faktycznie sprzedają.

programowanie i no-code: rozwiązywanie konkretnych problemów 
technicznych, które blokują innych przed startem.

jeśli uczysz takich rzeczy, twoim największym atutem jest dowód. zamiast 
zdjęcia z lamborghini, twoim "lifestylem" jest screen z wdrożonego systemu u 
klienta albo raport z oszczędności, jakie wygenerował twój agent ai. to jest 
merytoryka, która buduje najwyższy poziom zaufania, bo pokazuje, że stoisz za 
konkretnym rzemiosłem, a nie tylko za ładnym obrazkiem.

rozdział 6: jak budować ofertę community?
community to nie jest grupa wsparcia, gdzie każdy pisze co chce. to produkt 
premium, który musi mieć architekturę zaprojektowaną pod wynik. jeśli 
wrzucisz ludzi do jednego worka bez jasnych zasad i celu, uciekną po 
pierwszym miesiącu, a churn zabije ci biznes.

sprzedawaj cel, nie drogę

ludzie nie płacą za „dostęp do discorda”. płacą za to, kim się staną dzięki tobie. 
twoja oferta musi zawierać jasną obietnicę transformacji.

źl e: „grupa o zarabianiu w internecie”.

dobrze: „przeprowadzę cię przez proces budowania pierwszego sklepu e-
commerce, który wygeneruje 5000 zł zysku w 60 dni”.

im bardziej konkretna obietnica, tym wyższy współczynnik konwersji z trafficu 
na płatnego subskrybenta. musisz jednak pamiętać o złotej zasadzie: im więcej 
niespełnionych obietnic, tym więcej odejść. jeśli naobiecywałeś złote góry, a 
w środku użytkownik zastaje pustkę, twój churn wystrzeli w kosmos w drugim 
miesiącu. twój profil na insy musi krzyczeć: „tutaj jest rozwiązanie twojego 
problemu”, ale ty musisz to rozwiązanie dowieźć.
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walka o pierwsze 15 minut

najważniejszy moment w życiu twojego klienta to pierwsze 15 minut po 
opłaceniu subskrypcji na insy.io. jeśli wejdzie na grupę i poczuje chaos, pożałuje 
zakupu. musisz zaplanować mu „first win” - mały sukces, który utwierdzi go w 
przekonaniu, że to była najlepsza inwestycja w życiu.

automatyczne powitanie: bot insy wpuszcza go do grupy - to załatwione.

szybki materiał: krótki pdf lub wideo, które daje mu natychmiastową 
wartość (np. „lista 5 darmowych narzędzi, które od jutra przyspieszą twój 
montaż o 50%”).

interakcja: zmuś go do przedstawienia się i napisania swojego celu. 
publiczne zobowiązanie zwiększa szansę, że zostanie z tobą na dłużej.

jak nie spłonąć?

community musi żyć, ale ty nie możesz być tam dostępny 24/7. jeśli twoja grupa 
zaczyna zarabiać, twoim obowiązkiem jako przedsiębiorcy jest inwestowanie w 
ludzi, którzy utrzymają jakość bez twojego ciągłego udziału.

możesz ratować się zatrudnianiem administratorów i animatorów. 
administratorzy pilnują porządku i technicznych aspektów, a animatorzy dbają o 
puls grupy - zadają pytania, wywołują dyskusje i pilnują, żeby nikt nie czuł się 
pozostawiony sam sobie. często najlepszymi kandydatami na te stanowiska są 
twoi najbardziej zaangażowani członkowie, którzy znają twoje metody i chcą 
się zaangażować w zamian za wynagrodzenie lub darmowy dostęp premium.

eliminacja toksyczności

twoim zadaniem jako lidera jest ochrona jakości grupy. musisz mieć twarde 
zasady: zakaz spamu, zakaz promowania własnych usług bez zgody, zakaz 
hejtu. bariera płatnicza już na starcie odsiewa większość problematycznych 
ludzi, ale pozostałe resztę musisz trzymać krótko wraz ze swoim zespołem. 
jedna toksyczna osoba potrafi zepsuć atmosferę 100 innym - a to bezpośrednio 
przełoży się na twój churn.

dobrze zaprojektowana oferta sprawia, że użytkownik czuje się częścią 
elitarnego środowiska, które idzie po wynik. ty dowozisz wartość, twój zespół 
dba o energię, a system automatyzacji insy pilnuje, żebyś mógł się skupić na 
skalowaniu biznesu.
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rozdział 7: pricing i progi
ile wołać za dostęp?

cena dla kogo? wymagania

29-49 zł
masówka, 
nastolatkowie, 
proste hobby

ogromny zasięg 
organiczny, małe 
wsparcie (tylko 
chat).

79-99 zł
standard 
rynkowy (nauka 
skilla, ecom)

regularne 
materiały, 
aktywne 
community, raz 
na czas live.

149-299 zł
premium, biznes, 
inwestycje

bezpośredni 
dostęp do 
twórcy, gotowe 
narzędzia, calle 
1:1 lub grupowe.

499+ zł
mentorship / 
mastermind

małe grupy, 
wysoka selekcja, 
gwarancja 
wyników albo 
praca 1:1.

dlaczego cena musi boleć (trochę)?

jeśli zrobisz grupę za 19 zł, przyciągniesz ludzi, których jedynym celem jest 
narzekanie. cena musi być na tyle wysoka, żeby użytkownik czuł zdrową presję 
na wdrożenie wiedzy. gdy ktoś płaci 99 zł miesięcznie, jego mózg szuka 
sposobu, żeby te pieniądze mu się zwróciły. to sprawia, że członek faktycznie 
działa, ma wyniki, a ty masz zadowolonego klienta, który nie odejdzie po 
miesiącu.

cena to nie tylko przychód, a też filtr jakości i jeden z elementów, które 
trzymają retencję.
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lepiej podnosić niż obniżać

największym błędem, jaki możesz popełnić, jest wystartowanie ze zbyt 
wysokiego pułapu, a potem drastyczne obniżenie ceny, gdy zobaczysz, że nikt 
nie kupuje. nic tak nie niszczy zaufania jak sytuacja, w której twoi najbardziej 
lojalni klienci zapłacili 200 zł, a tydzień później widzą ogłoszenie, że teraz 
wjazd jest za 50 zł. wnerwisz ludzi, którzy sfinansowali twój start i 
prawdopodobnie ich stracisz. ruchy cenowe w dół są ostatecznością i 
zazwyczaj świadczą o złym planowaniu lejka.

trzy główne strategie cenowe na insy.io

nie ma jedynej słusznej drogi, ale są trzy sprawdzone modele, które pozwalają 
efektywnie zarządzać społecznością:

"early bird" i stopniowe podnoszenie: 
zaczynasz od niższej, atrakcyjnej kwoty (np. 59 zł) dla pierwszych 50-100 
osób. komunikujesz jasno, że to nagroda za zaufanie na starcie. wraz z 
rozwojem grupy i dodawaniem nowych materiałów, systematycznie 
podnosisz cenę dla nowych członków. to najbezpieczniejszy model, który 
buduje ogromne fomo i lojalność u tych, którzy "zaklepali" sobie niską cenę 
na zawsze.


"gold standard" (jedna solidna cena): 
ustalasz cenę, która odzwierciedla realną wartość rynkową (np. 99 zł lub 149 
zł) i trzymasz się jej sztywno. nie robisz promocji, nie obniżasz lotów. to 
buduje wizerunek stabilnego, pewnego siebie eksperta. ludzie wiedzą, za co 
płacą, a ty unikasz chaosu związanego z ciągłymi zmianami w ofercie.


"high barrier" (wysoki próg wejścia): 
od pierwszego dnia celujesz w segment premium (np. 299 zł+). odcinasz 
95% rynku, żeby skupić się na 5% najbardziej zdeterminowanych graczy. 
tutaj churn jest najniższy, bo bariera wejścia eliminuje przypadkowe osoby, a 
ty masz budżet na to, żeby od razu zatrudnić administratorów i animatorów 
do obsługi grupy.

cichy zabójca

możesz być geniuszem tiktoka i ściągać 100 nowych osób miesięcznie, ale jeśli 
100 innych osób w tym samym czasie odchodzi, twój biznes stoi w miejscu. 
churn to procent ludzi, którzy rezygnują z subskrypcji.

przykład: masz 200 osób po 99 zł (19 800 zł przychodu). jeśli twój churn 
wynosi 20%, co miesiąc tracisz 40 osób (prawie 4000 zł). musisz pozyskać 40 
nowych członków tylko po to, żeby nie zarabiać mniej.

15 / 29

https://insy.io


wniosek jest prosty: cena ma robić filtr, ale to, co wygrywa cashflow, to 
retencja. pricing ma ci pomagać utrzymać właściwych ludzi w środku, nie tylko 
nabić wejścia.

rozdział 8: lejki monetyzacji
wielu twórców popełnia błąd, próbując od razu sprzedać najdroższy produkt 
osobie, która przed chwilą zobaczyła ich pierwszy film na tiktoku. w biznesie 
online, a zwłaszcza w modelu subskrypcyjnym takim jaki możesz prowadzić na 
insy.io, kluczem do wysokich zarobków jest zrozumienie drabiny wartości. 
musisz wiedzieć, jak przeprowadzić człowieka od darmowego widza do 
lojalnego członka społeczności, który zostawia u ciebie pieniądze co miesiąc. 
lejek monetyzacji to proces budowania zaufania, który kończy się transakcją i 
retencją.

struktura drabiny wartości

każdy etap ma swoje zadanie. a  jest infrastrukturą, która pomaga domykać 
ten proces jednym ekosystemem, zamiast rozrzucać wszystko po dziesięciu 
narzędziach:

insy

free (darmowa uwaga): to twój tiktok, instagram czy youtube. tutaj nie 
zarabiasz bezpośrednio, tutaj „kupujesz” uwagę. twoim zadaniem jest 
wyrwanie widza z transu scrollowania za pomocą metod, o których mówiliśmy 
w rozdziale 5 (ragebait, motywacja, lifestyle).

low ticket (produkt wejściowy): to produkty cyfrowe, takie jak e-booki, 
checklisty czy gotowe template’y. celem nie jest „zarobić na e-booku i koniec”. 
celem jest zamienić widza w klienta i przełamać barierę pierwszego zakupu. od 
tego momentu nie jesteś już twórcą z internetu, tylko kimś, komu ktoś realnie 
zaufał portfelem.

sub (subskrypcja/community): to serce biznesu. tutaj lądują klienci, którzy 
chcą procesu, selekcji i środowiska. to twój przewidywalny mrr. subskrypcja to 
moment, w którym klient przestaje kupować “informację”, a zaczyna płacić za 
wdrożenie i postęp miesiąc po miesiącu.

high ticket (oferta premium): indywidualny mentoring czy mastermindy dla 
1-3% twojej bazy, którzy chcą najszybszych wyników i twojego bezpośredniego 
czasu. to etap dla tych, którzy już są rozgrzani i mają dowód, że twoje podejście 
działa.
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rozdział 9: retencja
pozyskanie klienta to dopiero połowa sukcesu. prawdziwe pieniądze zarabiasz 
wtedy, gdy użytkownik zostaje w twoim stadzie na drugi, trzeci i dwunasty 
miesiąc. w modelu subskrypcyjnym to właśnie retention (utrzymanie klienta) 
decyduje o tym, czy budujesz stabilne imperium, czy co miesiąc musisz walczyć 
o przetrwanie, goniąc za nowym trafficem. jeśli twoi ludzie odchodzą po 30 
dniach, to znaczy, że twój produkt jest nieszczelny.

dlaczego ludzie zostają?

ludzie kupują dostęp dla wiedzy, ale zostają dla relacji i statusu. musisz 
sprawić, żeby wyjście z twojej grupy było dla nich bolesne - nie finansowo, ale 
społecznie.

twoje community musi mieć własny język, wewnętrzne żarty i wspólną 
misję. użytkownik musi czuć, że jest częścią elitarnej jednostki, a nie tylko 
numerkiem w bazie danych.


jeśli klient czuje, że stoi w miejscu, zrezygnuje. musisz regularnie dowozić 
„małe zwycięstwa”. każda nowa lista produktów, każdy udany deal innego 
członka grupy to dla niego dowód, że system działa.


jeśli stosujesz strategię stopniowego podnoszenia cen, klient wie, że 
rezygnacja oznacza utratę starej, niskiej ceny. to najsilniejszy mechanizm 
psychologiczny, który trzyma ludzi przy tobie, nawet gdy mają gorszy 
miesiąc.

techniki wydłużania ltv (lifetime value)

twoim celem jest maksymalizacja czasu, przez jaki użytkownik opłaca 
subskrypcję. oto jak to robią najlepsi operatorzy:

wyr óżniaj najbardziej aktywnych członków. daj im specjalne rangi na 
discordzie lub telegramie. ludzie zrobią bardzo dużo dla uznania w oczach 
lidera i grupy.


nie wrzucaj wszystkiego na raz. buduj serie materiałów, które trwają kilka 
tygodni. jeśli proces nauki trwa 3 miesiące, klient ma naturalny powód, by 
opłacić kolejny sub.


nic nie buduje retencji tak dobrze, jak widok kogoś „takiego jak ja”, kto 
właśnie zarobił pierwsze 5k dzięki twoim metodom. to daje paliwo 
pozostałym, by próbowali dalej.
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walka z churnem w praktyce

zawsze będą ludzie, którzy odejdą - to naturalne. twoim zadaniem jest jednak 
analiza, dlaczego to robią. jeśli powodem jest „brak czasu”, to znaczy, że nie 
dajesz im wystarczająco konkretnych, szybkich rozwiązań. jeśli powodem jest 
„za drogo”, to znaczy, że nie dowoziłeś wartości, która zarabia na ich 
subskrypcję.

automatyzacja platformy dba o to, byś nie musiał ręcznie usuwać osób, którym 
skończył się dostęp. to daje ci czystą głowę, byś mógł skupić się na 
dostarczaniu mięsa. pamiętaj: taniej jest utrzymać obecnego klienta, niż 
pozyskać nowego. dbaj o swoich członków, a oni zadbają o twój cashflow 
przez lata.

rozdział 10: checklista: start community w 
7 dni

nie myśl za dużo. rób. poniżej znajdziesz uproszczony plan działania, który 
skupia się na budowaniu organicznego zasięgu i szybkim starcie bez 
przepalania budżetu. wykorzystaj fakt, że obecnie tiktok i instagram pozwalają 
docierać do tysięcy ludzi za darmo - te pieniądze dosłownie leżą na ziemi, 
wystarczy je podnieść.

plan działania:

załóż grupę na discordzie lub telegramie i skonfiguruj podstawowe 
kanały, takie jak start, zasady, czat oraz miejsce na materiały.

stwórz krótkie wideo lub pdf, który będzie twoim „produktem 
startowym” i da nowym członkom natychmiastową wartość.

załóż konto na , podepnij płatności i skonfiguruj cennik.naszej platformie

przygotuj 10 rolek/tiktoków na zapas. zacznij aktywnie korzystać z aplikacji 
- nie wchodź tylko po to, żeby coś wrzucić. bądź aktywnym użytkownikiem.

wrzuć tzw. rolki próbne, żeby sprawdzić, co klika się najlepiej. 
zapowiedz na socialach, że „coś nadchodzi” i pokaż kulisy swojej pracy.

upewnij się, że twój opis profilu (bio) jest jasny i zawiera konkretną 
obietnicę transformacji. przygotuj posty informujące o starcie.

opublikuj link w bio i kontynuuj publikację contentu, aby 
podtrzymać zainteresowanie.
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złote zasady

wrzucaj maksymalnie 3 tiktoki/reelsy dziennie w różnych odstępach 
godzinowych, żeby nie przytłoczyć algorytmu i widzów.

dawaj o sobie znać zarówno na tiktoku, jak i instagramie - aktywność w 
obu miejscach buduje większą wiarygodność.

jeśli nie masz sprzedaży po dłuższym czasie to problemem jest oferta 
(obietnica lub cena), a nie platforma.

jeśli boisz się zacząć, pamiętaj: wolisz być tym, który siedzi w aucie i pisze 
„pov: zaryzykowałeś”, czy tym, który tylko scrolluje i zostawia mu serduszko?

rozdział 11: kable i wtyczki

stripe: twój silnik finansowy

stripe to światowy standard płatności. to on sprawia, że pieniądze od 
użytkownika trafiają na twoje konto.

zakładasz konto na stripe i łączysz je z  jednym kliknięciem.


nie musisz ręcznie sprawdzać, czy przelew doszedł. stripe i  robią to za 
ciebie. jeśli ktoś przestaje płacić, system automatycznie odcina mu dostęp.

insy

insy

telegram: centrum dowodzenia społecznością

to tutaj odbywa się większość akcji. integracja z insy pozwala ci na pełną 
automatyzację dostępu.

aby połączyć insy z telegramem, musisz stworzyć własnego bota w 
oficjalnym narzędziu 

po stworzeniu bota otrzymasz unikalny kod (token), który wklejasz w panelu 
. to on pozwala platformie „zarządzać” twoją grupą.

@botfather.


insy
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bot służy wyłącznie do tego, by po wykryciu wpłaty automatycznie 
wpuścić użytkownika na grupę i wyrzucić go, gdy subskrypcja wygaśnie.


klucz do porządku. wejdź w ustawienia grupy -> edytuj -> włącz „tematy”. 
to zmieni twój czat w uporządkowane kategorie.


rozdziel chaos. stwórz osobne wątki: #ogłoszenia (tylko dla ciebie), #wiedza 
(merytoryka), #pytania oraz #hydepark (wolne rozmowy).


pisz krótko. używaj pogrubień dla najważniejszych rzeczy i list 
punktowanych. jedna wiadomość powinna dotyczyć tylko jednej kwestii.

discord: zaawansowana architektura

wybierz go, jeśli twoja społeczność wymaga skomplikowanego podziału na role 
i uprawnienia.

kategorie: rozdzielaj sekcje wizualnie (np. strefa startowa, archiwum live, 
strefa vip).


role i rangi: dzięki integracji , użytkownik po zakupie automatycznie 
otrzymuje na serwerze przypisaną rangę (np. „premium”), która odblokowuje 
mu ukryte kanały.

insy

pamiętaj: technologia ma być niewidoczna. użytkownik płaci za wartość, którą 
dostarczasz, a nie za to, że musi walczyć z interfejsem. ustaw to raz, a dobrze.

rozdział 12: jak realnie zarabiać na insy.io?

insy.io to nie jest magiczna pigułka. to infrastruktura, jak autostrada.
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autostrada pozwala jechać szybciej (płatności, dostęp, automatyzacja), ale to ty 
musisz mieć samochód (wiedzę/produkt) i paliwo (traffic).

dla twórcy: to najlepszy moment. rynek "kursów" umiera, rynek 
"społeczności" eksploduje.


dla użytkownika: to najtańsza edukacja w historii świata.

przestań scrollować. zacznij budować albo się uczyć.

rozdział 13: najczęstsze błędy

zrozumienie błędów, które popełniają inni, pozwoli ci zaoszczędzić czas i 
pieniądze. niezależnie od tego, czy budujesz własną społeczność, czy do niej 
dołączasz, musisz znać te pułapki.

twórca:

ustalając cenę na poziomie 19 zł, potrzebujesz armii ludzi, żeby zarobić na 
podstawowe wydatki. to prosta droga do frustracji i braku rentowności.


jednym z największych błędów jest dawanie za dużo materiału na raz. 
użytkownik czuje się wtedy przytłoczony natłokiem informacji i po prostu 
ucieka. kluczem jest odpowiednie dawkowanie wiedzy.


bez odpowiedniego nadzoru discord szybko zamienia się w śmietnik. nikt 
nie chce przebywać w miejscu, gdzie panuje chaos.

użytkownik:

kupujesz dostęp, wchodzisz do grupy raz i nie robisz absolutnie nic. samo 
wykupienie subskrypcji nie zmieni twojego życia, jeśli nie wdrożysz 
wiedzy w życie.


skaczesz z grupy e-com do grupy krypto co miesiąc, szukając „magicznego” 
sposobu na zysk. zamiast tego wybierz jedną dziedzinę i trzymaj się jej 
przez co najmniej 6 miesięcy.


myślisz, że za 99 zł twórca poprowadzi twój biznes za ciebie. pamiętaj: 
płacisz za mapę, a nie za noszenie plecaka. to ty musisz przejść tę drogę.
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rozdział 14: jak wybierać community?

jeśli czytasz tego pdf-a, prawdopodobnie chcesz przestać być tylko widzem i 
zacząć działać. jednak zanim zostaniesz operatorem własnego stada, często 
najpierw wchodzisz do czyjegoś jako użytkownik. jak odróżnić realną szansę od 
wydmuszki? oto instrukcja, jak mądrze inwestować w swoją edukację.

czerwone flagi (nie kupuj):

twórca pokazuje tylko wynajęte auta i pieniądze, zero merytoryki.


brak darmowych próbek wiedzy na tiktoku.


obietnica “pasywnego dochodu bez pracy” w 3 dni.

sprawdź obietnicę transformacji

pamiętasz, co pisaliśmy o konkretach? jeśli twórca obiecuje ci zarabianie w 
internecie, ale nie potrafi sprecyzować procesu, uciekaj. szukaj grup, które mają 
jasno określony cel, np. budowę sklepu w określonym czasie. im bardziej 
rozmyta obietnica, tym większa szansa, że w środku zastaniesz chaos, a twój 
churn (odejście) nastąpi szybciej, niż się spodziewasz.

analizuj „first win” i onboarding

dobre community dba o ciebie od pierwszej sekundy. jeśli po opłaceniu 
subskrypcji dostajesz jasne instrukcje, materiał na start i konkretne zadanie, to 
znaczy, że lider wie, co robi. profesjonalne grupy mają kanały typu #zacznij-
tutaj, które eliminują poczucie zagubienia. jeśli po wejściu widzisz tylko tablicę 
ogłoszeń i spam, prawdopodobnie właśnie wyrzuciłeś pieniądze w błoto.

zielone flagi (kupuj):

twórca pokazuje proces ("zobacz jak to zrobiłem"), a nie tylko wynik.


transparentność ("to jest trudne, ale warto").


konkretna specjalizacja (np. "dropshipping na rynkach skandynawskich", a 
nie "zarabianie w necie").
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bariera wejścia i jakość członków

często to, co droższe, jest lepsze nie ze względu na wiedzę, ale ze względu na 
ludzi. tanie grupy (np. 49 zł) przyciągają turystów i narzekaczy, którzy psują 
atmosferę. wyższa cena to filtr - tam spotkasz osoby zdeterminowane, z 
którymi możesz nawiązać realne relacje biznesowe. szukaj grup, które mają 
twarde zasady dotyczące spamu i toksyczności; ochrona jakości to obowiązek 
twórcy.

kupuj wynik, nie marzenie

nie daj się złapać na same zdjęcia drogich samochodów. szukaj case studies 
innych członków – ludzi, którzy byli w tym samym miejscu co ty i dzięki tej 
grupie zrobili postęp. jeśli community dostarcza ci narzędzi, które realnie 
oszczędzają twój czas lub zarabiają na subskrypcję, to jest to inwestycja, a nie 
koszt.

rozdział 15: roi dla użytkownika: arkusz

czy to się opłaca? policzmy na przykładzie:

koszt subskrypcji: 100 zł / mc.


koszt twojego czasu: załóżmy 30 zł / h.


czas zaoszczędzony dzięki gotowej wiedzy: 20 godzin w miesiącu (szukanie, 
błędy).


wzór:


wartość = (czas zaoszczędzony * stawka) - cena subskrypcji + zysk z wiedzy


przykład:


(20h * 30 zł) - 100 zł + 0 zł (na początku) = 500 zł “ukrytego” zysku.

nawet jeśli nie zarobisz ani grosza w gotówce w pierwszym miesiącu, jesteś 
500 zł do przodu na czasie i unikniętych błędach. jeśli community uczy cię 
fachu - roi jest nieskończone, bo skill zostaje z tobą na zawsze.
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bonus #1: biblioteka pomysłów

nie wiesz co robić? wybierz jedno.

30 tematów na community:

e-commerce


edukacja krypto


dietetyka i odchudzanie


trening siłowy


nauka języka (np. angielski w it)


programowanie (python od zera)


montaż wideo (capcut/premiere)


grafika ai (midjourney)


copywritting


ugc (user generated content)


flipy na telefonach


analizy bukmacherskie


relacje damsko-męskie


produkcja muzyki


przygotowanie do matury


excel / google sheets


fotografia produktowa


rękodzieło / diy


inwestowanie w lego


social media growth


medytacja i mindset


pisanie e-booków


automatyzacja (make/zapier)


seo
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adsy


wirtualna asystentka


sprzedaż na vinted


detailing samochodowy


psi behawiorysta online


gotowanie (tanie posiłki)

formaty na media społecznościowe (do promocji):

"zrobiłem x w y czasu"


"dlaczego twój [biznes/trening] nie działa"


"narzędzie, które zmieniło wszystko"


"dzień z życia..."


odpowiedź na hejterski komentarz

bonus #2: mini case studies

case a: julia - fitness & dieta w domu

sytuacja: julia jest trenerką, ma 20k obserwujących na instagramie. jest 
zmęczona prowadzeniem podopiecznych 1:1 za 200 zł miesięcznie, 
ponieważ osiągnęła limit swojego czasu.


rozwiązanie: odpala „home workout club” na insy w cenie 49 zł/msc.


content: dostarcza 3 treningi wideo tygodniowo oraz gotowe jadłospisy w 
pdf co miesiąc. prowadzi grupę wsparcia na telegramie, gdzie dziewczyny 
wrzucają zdjęcia posiłków.


wynik: przy 200 subskrybentkach osiąga 9800 zł przychodu miesięcznie. jej 
realny czas pracy to zaledwie 4h w tygodniu.

case b: marek - od zera do ecom

sytuacja:  marek zna się na sprowadzaniu elektroniki z chin, ale startuje bez 
rozwiniętych social mediów.


rozwiązanie: zakłada tiktoka, gdzie wrzuca viralowe filmy z gadżetami. 
buduje grupę „import masterclass” za 149 zł/mc.
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oferta: udostępnia listę zaufanych dostawców oraz gotowe szablony maili 
do chińczyków.


wynik: w pierwszym miesiącu sprzedaje 50 dostępów, co daje 7450 zł. zyski 
reinwestuje w płatne reklamy, by skalować zasięg.

case c: kamil - programista python

sytuacja: kamil to senior dev, który nie chce uczyć totalnych podstaw typu 
„hello world”.


rozwiązanie: tworzy grupę „python code review” skierowaną do juniorów 
szukających pracy w cenie 99 zł/mc.


wartość: raz w tygodniu robi live, na którym ocenia kod użytkowników i 
wrzuca realne zadania rekrutacyjne wraz z odpowiedziami.


efekt: juniorzy szybciej znajdują pracę, a kamil generuje pasywny dochód z 
wiedzy, którą i tak już posiada.

mini-bonus #3: szablon onboarding 
message

automatyczna wiadomość na telegramie/discordzie po wejściu):

"cześć!  dzięki że jesteś. właśnie zainwestowałeś w siebie, więc zróbmy to 
porządnie.


zacznij tutaj: [link do materiału startowego/wideo].


zasady gry: nie spamujemy, szanujemy się, pomagamy sobie.


przedstaw się na kanale #przedstaw-sie - napisz co chcesz osiągnąć.


w każdy wtorek o 19:00 mamy q&a. do zobaczenia!"

mini-bonus #4: szablon hooków na tiktoka 
(edukacja)

"przestań [robić popularny błąd], jeśli chcesz [wynik]. zrób to zamiast tego... "


"te narzędzie jest nielegalnie dobre. pozwala ci [korzyść] w [czas]."


"nikt ci tego nie powie o [twoja branża], ale to brutalna prawda..."
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bonus #5: o etyce: jak nie być scammerem

rynek jest pełen syfu. nie dokładaj do niego kolejnej cegiełki. budowanie 
biznesu opartego na społeczności to gra długofalowa, a w tej branży etyka to 
nie tylko moralność, to twoja najcenniejsza waluta.

etyczne community to takie, w którym obietnica marketingowa w 100% 
pokrywa się z dostarczonym produktem. jeśli sprzedajesz wizję, której nie 
potrafisz dowieźć, nie budujesz biznesu tylko budujesz bombę zegarową.

zasady czystej gry:

jeśli twoja metoda działa w 30% przypadków, powiedz to otwarcie. unikaj 
sformułowań typu "każdy zarobi". w biznesie nie ma gwarancji, a szczerość 
buduje większy autorytet niż puste obietnice.


biorąc od kogoś pieniądze, zawierasz niepisaną umowę na wsparcie. 
olewanie pytań klientów to w rzeczywistości kradzież ich czasu i zaufania.

zaufanie buduje się latami, ale można je stracić w sekundę. na  budujesz 
swoją markę osobistą - pamiętaj, że jedno celowe oszustwo wystarczy, aby 
internet "zjadł cię" na śniadanie i trwale odciął od możliwości zarabiania w 
przyszłości.

insy
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FAQ

masz wątpliwości? tutaj znajdziesz konkretne odpowiedzi na pytania, które 
najczęściej pojawiają się przed startem lub dołączeniem do społeczności.

dla twórcy:

jak wygląda kwestia rozliczeń i wypłat? muszę mieć firmę?  nie 
weryfikuje, dokąd trafiają wypłaty. sprawy podatkowe załatwiasz całkowicie 
we własnym zakresie. to, czy rozliczasz się przez spółkę z o.o. (9%), uk ltd, 
czy przelewasz środki na konto prywatne, leży wyłącznie w twoim zakresie.


czy  pobiera prowizję? tak, platforma pobiera procent od każdej 
transakcji. dzięki temu nie musisz płacić stałego abonamentu na start 
- płacisz tylko wtedy, gdy sam zarabiasz.


co jeśli nikt nie kupi? nie ponosisz strat finansowych, tracisz jedynie czas 
poświęcony na przygotowania. w takiej sytuacji możesz po prostu zamknąć 
projekt lub zmodyfikować swoją ofertę.


czy mogę przenieść subskrypcje z innego miejsca? technicznie najlepiej 
przeprowadzić „miękki start” nowej grupy na , jednocześnie wygaszając 
starą aktywność w poprzednim miejscu, ale jesteśmy otwarci na 
przedyskutowanie migracji.

insy

insy

insy

dla użytkownika:

czy mogę zrezygnować w dowolnym momencie? tak, subskrypcję 
anulujesz jednym kliknięciem bezpośrednio w panelu .


czy to bezpieczne? tak, za płatności odpowiadają certyfikowani operatorzy, 
więc dane twojej karty są w pełni chronione.


co jeśli twórca zamknie grupę? twoja subskrypcja po prostu wygasa. jest 
to ryzyko biznesowe, dlatego warto mądrze wybierać liderów, za którymi 
podążasz.


czy muszę mieć konto na telegramie lub discordzie? tak, ponieważ to 
właśnie tam zazwyczaj toczy się „życie” społeczności i odbywa wymiana 
wiedzy.

insy
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twój ruch.

perspektywa czasu jest bezlitosna. najprawdopodobniej nie będziesz pamiętać 
treści, które dzisiaj bezmyślnie przescrollowałeś, ale będziesz pamiętać każdą 
okazję, której nie sprawdziłeś. czekanie na „lepszy moment” to jedyna strata, 
której nie da się odrobić. czas to jedyna waluta, której nie możesz dodrukować.

możesz teraz zamknąć ten plik i wrócić do do roli pasywnego odbiorcy, który 
tylko przygląda się, jak inni dowożą wyniki. możesz dalej tonąć w darmowym 
szumie, który kradnie twoją uwagę, nie dając nic w zamian. albo możesz wejść 
do środka i zacząć działać. niezależnie od tego, czy budujesz własną grupę, czy 
uczysz się od innych. system jest postawiony. narzędzia są gotowe. wybór 
zawsze należał do ciebie.

nie szukaj idealnego momentu, wynik to pochodna otoczenia, graj fair.

widzimy się po drugiej stronie interfejsu. widzimy się w panelu insy.io.

29 / 29

http://insy.io

