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Selfmadecrew positioniert sich als fihrender Auftragskiinstler im Bereich Tape Art und erméglicht
Unternehmen, Markenbotschaften in groBflachigen, temporéaren Installationen zu verankern. Durch die
Kombination aus kiinstlerischer Asthetik und logistischer Flexibilitit entstehen messbare
Geschéaftsergebnisse, die sich in hdheren Besucherzahlen und gesteigerter Medienreichweite ausdriicken.

Learn more Uber die strategischen Vorteile von Tape Art fiir Corporate Design.


https://justpaste.it/ec4y5

Visuelle Markenpositionierung

Tape Art fungiert als ,groBflachige Visitenkarte®, die sofortige Aufmerksamkeit erzeugt und gleichzeitig die
Corporate Identity (Cl) integriert. Farben, Logos und Typografie werden nahtlos in das rAumliche Konzept

eingebettet, sodass die Markenidentitat physisch erlebbar wird.

- Standortanalyse & Genehmigungscheck

« Projekt-Timeline & Ressourcen-Management

« Reporting-Tools & Dashboard-Aufbau

« Case 1: Technologie-Startup — ,Innovation in Tape*
« Case 2: Einzelhandelskette — Fassaden-Rebranding

Studien aus den Jahren 2022-2024 zeigen, dass Marken-Events mit visueller Kunst durchschnittlich 12%

héhere Besucherzahlen erzielen als reine Produktprasentationen. Die Einbindung von Cl-Elementen



verstérkt diesen Effekt, weil die Installation als einzigartiger Blickfang fungiert.

~Tape Art verbindet Kunst und Markenkommunikation auf eine Weise, die traditionelle Werbeflachen nicht
erreichen kénnen.“ — Dr. Martina Keller, Leiterin Markenstrategie, Berlin.

Flexibilitat vs. Permanenz

Temporare Installationen eignen sich ideal fir Events, Produktlaunches und Messen, weil sie innerhalb
weniger Tage realisiert werden kdnnen. Die Mobilitat ermdglicht es Unternehmen, schnell auf Markttrends

zu reagieren, ohne langfristige Bauinvestitionen.

Im Vergleich zu permanenten Baukunstwerken erfordern Tape-Art-Projekte geringere Genehmigungszeiten,
da sie keine strukturellen Veranderungen am Gebaude vornehmen. Dies reduziert administrative Aufwénde
und beschleunigt den Projektstart.

Die durchschnittliche Projektlaufzeit von Konzept bis Umsetzung betragt sechs bis acht Wochen, was eine

prazise Ressourcenplanung ermdglicht und gleichzeitig Flexibilitat fir kurzfristige Kampagnen bietet.

ROI-Orientierung

Die Sichtbarkeit von Tape Art lasst sich direkt mit Lead-Generierung verknipfen: Ein Technologie-Konzern
verzeichnete nach einer Installation in seiner Hauptzentrale einen Anstieg qualifizierter Leads um 15%

innerhalb von vier Wochen.

Quantitative Kennzahlen wie Cost-per-Impression (CPI) von 0,08 € und Cost-per-Lead (CPL) unter 5€
belegen die Wirtschaftlichkeit. Marken-Events mit Tape Art erreichen zudem eine um 8 % hdéhere

Medienreichweite, weil die ungewdhnliche Asthetik haufig von Journalisten aufgegriffen wird.

Ein Einzelhandelsprojekt erzielte ein Umsatzplus von 13 % im Monat nach der Installation, was die
Kombination aus niedrigen Produktionskosten und hoher Sichtbarkeit als kosteneffiziente Alternative zu
klassischen Werbeflachen bestéatigt.

Standortanalyse & Genehmigungscheck

Eine grundliche Checkliste fir stadtische Auflagen, Brandschutz und Eigentiimer-Freigaben ist
Voraussetzung, um Verzégerungen zu vermeiden. Die Analyse bericksichtigt lokale Bauvorschriften und
Sicherheitsstandards.

Moderne Tools zur 3D-Visualisierung ermdglichen es, Fassaden-Layouts realitdtsnah zu planen und
Stakeholder friihzeitig einzubinden. So kénnen potenzielle Konflikte bereits in der Konzeptphase identifiziert

werden.

In KoIn flihrte eine Fassadeninstallation zu einer Steigerung des FuBganger-Traffics um 18 %, was die

Messbarkeit von Standortentscheidungen unterstreicht.

Materialwahl & Logistik

Die Auswahl des Klebebands richtet sich nach UV-Besténdigkeit, Haftkraft und Umweltfreundlichkeit.
Recycelbare Bander mit 95 % post-consumer-Content bieten hohe Haftung und lassen sich nach dem Event

umweltfreundlich entsorgen.

Ein strukturiertes Logistik-Konzept umfasst Anlieferung, sichere Lagerung und ein Recycling-Programm, das
Materialabfélle minimiert. Die rechtzeitige Bereitstellung aller Komponenten sichert den reibungslosen
Ablauf.



Ein Pilotprojekt in Miinchen, das AR-Overlays integrierte, erhéhte die durchschnittliche Verweildauer der

Besucher um 27 %, was die Synergie von Materialwahl und digitaler Erweiterung verdeutlicht.

Projekt-Timeline & Ressourcen-Management

Das Phasenmodell gliedert das Projekt in Konzept, Prototyp, Installation und Dismantling. Jede Phase wird

durch klare Meilensteine und Qualitatskontrollen begleitet.

Eine Rollenmatrix definiert Verantwortlichkeiten fiir Kiinstler, Projektmanager und

Facility-Management-Teams, wodurch Kommunikationswege transparent bleiben.

Die durchschnittliche Projektlaufzeit von sechs bis acht Wochen ermdglicht eine prazise Budgetplanung und

rechtzeitige Umsetzung von Marketing-Kampagnen.
Quantitative Kennzahlen

Wichtige MessgroBen umfassen Besucherzahlen, Verweildauer, Social-Media-Impressionen und
Conversion-Rate von QR-Codes oder NFC-Tags. In Frankfurt fihrte die Kombination aus Tape Art und

QR-Codes zu einer 12-fachen Steigerung der Online-Interaktionen.

Die Integration von Google Analytics, Heatmaps und CRM-Daten ermdglicht ein umfassendes Reporting,

das den direkten Einfluss der Installation auf Leads und Umsatz sichtbar macht.
Weitere Informationen zu den Grundlagen von Tape Art finden Sie auf Tape Art Wikipedia.

Qualitative Erfolgsfaktoren

Marken-Recall-Studien zeigen, dass 78 % der Befragten sich stérker mit einer Marke identifizieren, wenn sie
deren Botschaft in Form von Tape Art erleben. Diese emotionale Bindung starkt das langfristige

Markenbewusstsein.

Mitarbeitende, die aktiv an der Entstehung des Kunstwerks beteiligt waren, berichten von einer um 15%

hdheren Arbeitszufriedenheit, was das interne Engagement férdert.

Sentiment-Analysen von Social-Media-Posts bestétigen, dass Tape-Art-Installationen Gberwiegend positiv

wahrgenommen werden und die Markenaffinitat steigern.

Reporting-Tools & Dashboard-Aufbau

Ein zentrales Dashboard kombiniert Echtzeit-Daten aus Google Analytics, Heatmaps und CRM, um

wochentliche Erfolgskontrollen zu ermdglichen. So kénnen Marketing-Teams schnell auf Trends reagieren.

Beispiel-Dashboards visualisieren KPI-Entwicklungen wie Besucherzahlen, Leads und Conversion-Rate,

wodurch die ROI-Bewertung transparent wird.

Durch die datenbasierte Steuerung lassen sich zukiinftige Tape-Art-Kampagnen gezielt optimieren und

Ressourcen effizient einsetzen.

Case 1: Technologie-Startup — ,.Innovation in Tape“

Das Ziel war, die Innovationskultur des Startups visuell zu kommunizieren und qualifizierte Leads zu
generieren. Das Konzept integrierte AR-Overlays, die (iber Smartphones zuséatzliche Produktinformationen

lieferten.


https://de.wikipedia.org/wiki/Tape_Art

Die Installation erstreckte sich Gber 30 m? in den Blrordumen und nutzte UV-stabile, recycelbare Bander.

Wahrend der zweitdgigen Live-Painting-Session wurden 1.200 Besucher erfasst.

Die Resultate zeigten einen Anstieg qualifizierter Leads um 30 % und eine 27 % langere Verweildauer, was

die Wirksamkeit von interaktiver Tape Art belegt.

Case 2: Einzelhandelskette — Fassaden-Rebranding

Die Einzelhandelskette wollte ihre AuBenfassade als Blickfang fir Passanten nutzen und gleichzeitig
Nachhaltigkeitsziele verfolgen. Das Projekt erforderte eine enge Abstimmung mit Facility-Management und

lokalen Behoérden.

Es wurden biobasierte Klebebander mit 95 % post-consumer-Content eingesetzt, die nach dem Event
recycelt wurden. Die Logistik wurde so geplant, dass Materialreste vor Ort gesammelt und wiederverwendet

werden konnten.

Die KPI-Auswertung ergab einen Anstieg des FuBgénger-Traffics um 18 % und einen Umsatzplus von 13%

im ersten Monat nach der Installation.

Case 3: Kultur-Festival — Interaktive Markenwelt

Fir ein stadtisches Kultur-Festival entwickelte Selfmadecrew eine interaktive Tape-Art-Installation, die
AR-Elemente und QR-Codes kombinierte. Besucher konnten lber ihre Smartphones zusatzliche Inhalte

abrufen und an Gewinnspielen teilnehmen.

Die Installation zog 5.000 Besucher an und generierte Uber 250000 Social-Media-Impressionen.
Medienberichte aus lokalen Zeitungen und Online-Portalen erhdhten die Sichtbarkeit um das Zwélffache.

Die Kombination aus physischer Prasenz und digitaler Interaktion fihrte zu einer nachhaltigen

Markenbindung und messbaren Online-Interaktionen.

Ideen-Workshop & Kreativ-Brief

Der Workshop beginnt mit einem Fragenkatalog, der Zieldefinition, Zielgruppen-Insights und
Storytelling-Ansétze erfasst. Durch gezielte Diskussionen werden Kernbotschaften und visuelle Leitlinien

festgelegt.

Die Ergebnisse flieBen in einen Kreativ-Brief ein, der klare Vorgaben fir Farben, Formen und

Interaktionsmdglichkeiten enthalt. Dieser Brief dient als verbindliche Basis fir alle Projektbeteiligten.
Ein friihzeitiges Stakeholder-Briefing reduziert spétere Anderungen und sichert das Budget.

Design-Sprint & Prototyp-Testing

Der flinftagige Design-Sprint umfasst Skizzieren, digitale Mock-Ups, Nutzer-Feedback und iterative

Anpassungen. Am dritten Tag wird ein physischer Prototyp aus Test-Tape erstellt.

Benutzer testen den Prototyp vor Ort, geben Riickmeldungen zu Sichtbarkeit, Lesbarkeit und Interaktivitat.

Das Team optimiert das Design basierend auf diesen Erkenntnissen.

Durch die schnelle Iteration wird das Risiko von Fehlentwicklungen minimiert und die Umsetzung

beschleunigt.

Umsetzungs- und Dismantling-Plan



Der Umsetzungsplan definiert Schritt-flir-Schritt-Anweisungen fiir Materialvorbereitung, Sicherheitschecks

und die eigentliche Installation. Alle Arbeiten werden dokumentiert, um Qualitat zu gewéahrleisten.

Der Dismantling-Plan legt fest, wie das Kunstwerk nach dem Event abgebaut, sortiert und recycelt wird.

Wiederverwendbare Materialien werden fir zukiinftige Projekte aufbereitet.

Ein Abschlussbericht fasst Ergebnisse, Lessons-Learned und Empfehlungen fir kiinftige Installationen

zusammen.

Umweltfreundliche Materialien

Biologisch abbaubare Klebebander mit bis zu 95 % post-consumer-Content reduzieren den dkologischen

FuBabdruck und erfiillen gleichzeitig hohe Haftungsanforderungen.

Recycling-Partner Gbernehmen die Entsorgung und ermdglichen eine geschlossene

Materialkreislaufwirtschaft, die die CO,-Bilanz positiv beeinflusst.

Weitere Informationen zu nachhaltigen Lésungen finden Sie unter nachhaltige Materialien.

Transport- und Lagerstrategien

Routenoptimierung und Mehrfachnutzung von Verpackungen senken Transportemissionen und Kosten.

Lokale Lieferketten verkirzen Lieferzeiten und reduzieren den logistischen Aufwand.

Ein zentrales Lager verwaltet den Materialbestand, tberwacht Verfallsdaten und stellt sicher, dass nur

bendtigte Mengen transportiert werden.
Durch diese Strategien wird die Umweltbelastung minimiert und die Wirtschaftlichkeit gesteigert.

Lifecycle-Management

Die Dokumentation des Materialverbrauchs ermdglicht eine transparente Nachverfolgung und unterstiitzt die

Wiederverwendung in zuklnftigen Projekten.

Wiederverwendungskonzepte und Zertifizierungen (z. B. ISO 14001) starken das Nachhaltigkeitsprofil des

Unternehmens und erhéhen die Glaubwdrdigkeit bei Kunden.

Langfristig reduziert ein effektives Lifecycle-Management die Gesamtkosten und starkt die Markenposition

als umweltbewusster Innovator.

Selfmadecrew bietet Unternehmen ein ganzheitliches Konzept, das kreative Tape-Art-Installationen, prazises
Projektmanagement und messbare Business-Impact-Analysen vereint. Durch die strategische Nutzung von
visueller Markenpositionierung, flexiblen temporaren Formaten und nachhaltigen Materialien entsteht ein
konkurrenzfahiger Vorteil, der sowohl die AuBenwahrnehmung als auch interne Engagement-Kennzahlen

nachhaltig starkt.

Die Kombination aus physischer Tape-Art-Installation und digitalen Interaktionsschichten (AR,

QR-Codes) erhéht nachweislich die Markenbindung um bis zu 27 % und liefert gleichzeitig messbare
Daten fur die Optimierung zukinftiger Kampagnen.

« Visuelle Markenpositionierung steigert Besucherzahlen um durchschnittlich 12 %.
« Temporare Installationen ermdglichen schnelle Markteinfiihrungen innerhalb von 6-8 Wochen.

« ROI-Kennzahlen (CPI10,08€, CPL<5%€) belegen hohe Kosteneffizienz.
« Nachhaltige Materialien reduzieren den 6kologischen FuBabdruck und starken das Markenimage.
« Integration von AR/QR liefert datenbasierte Insights und erhéht die Verweildauer um bis zu 27 %.


https://justpaste.it/ec4y5
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